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U Zagrebu, 21. oZzujka 2016. godine
Ur. broj: 80-19/2-16

POZIV NA DOSTAVU PONUDE
ZA PRUZANJE USLUGE UPRAVLIANJA POSTOJECOM FACEBOOK STRANICOM IZRADENOM U
SKLOPU KAMPANIJE NACIONALNIH PREVENTIVNIH PROGRAMA

Postovani,

Narucitelj Hrvatski zavod za javno zdravstvo pokrenuo je nabavu za predmet nabave: Usluga
upravljanja postoje¢om facebook stranicom Nacionalni preventivni programi, Ur.broj: 80-19/2-16, te
Vam upudéujemo ovaj Poziv na dostavu ponude.

Sukladno ¢&lanku 18. Zakona o javnoj nabavi (NN 90/11, 83/13, 143/13 i 13/14) za godisnju
procijenjenu vrijednost nabave iz Plana nabave manju od 200.000,00 kuna (tzv. bagatelnu nabavu)
Narucitelj nije obvezan provoditi postupke javne nabave propisane Zakonom o javnoj nabavi.

1. Opis predmeta nabave
Predmet nabave: Usluga upravljanja postoje¢om facebook stranicom Preventivni programi

Opis predmeta nabave/SadrZaj ponude:

e upravljanje postojecom facebook stranicom Preventivni programi:
https://www.facebook.com/Preventivniprogrami

e dodavanje svih podataka vaZznih za ustanovu ili tvrtku - logo, adrese, kontakti, informacije i sl.

e Sirenje mreze fanova (prikupljanje lajkova)

e postavljanje postova (ponude, dogadaji, slike, citati, akcije) tematike bitne za tvrtku ili
instituciju

e povezanost putem linkova na web stranicu institucije




e postavljanje postova na druge stranice koje sluze kao besplatno oglasavanje na facebooku (to
moze biti slika, tekst, ukomponirano jedno sa drugim, dogadaj i sl.)

e dijeljenje postova sa drugih web stranica (relevantna tematika)

e kreiranje dogadaja i slanje na sve korisnike stranice i korisnike tvrtke (dogadaj mozZe biti
neko zbivanje koje se bliZi, natjecanje, poziv na nagradnu igruisl.)

e svakodnevno dodavanje sadrZaja koji mogu pomoci u promociji i povecanju aktivnosti tvrtke

e dodavanje multimedijalnih sadrZaja (razne slike i videa)

e maksimalna prilagodenost svim obrazovnim i dobnim skupinama (Sto jednostavniji jezik i
pojasnjenje pojmova te kratke i saZzete informacije uz popratnu fotografiju ili poveznicu)

e izrada mjesecCnih izvjeStaja temeljenih na analizi podataka za svaki od segmenata posla i
prezentacija preporuka daljnjih aktivnosti za njihovo unapredenje

Procijenjena vrijednost ponude (bez PDV-a): 36.000,00 kuna

2. Uvjeti nabave:

Nacin izvrSenja:
Narudzbenica/Ugovor o nabavi

Usluga upravljanja postoje¢om facebook stranicom Preventivni programi mora se vrsiti putem
kontinuiranog aZuriranja sadrZaja stranice, a prema uputama i s dostavljenim promotivnim
materijalima od strane Narucitelja.

Narucitelj se obvezuje dostaviti korisnicke podatke za pristup facebook stranici Preventivni programi

Rok izvrSenja: Od 4. travnja 2016. godine do 31. prosinca 2016. godine

Rok valjanosti ponude:
e 30dana

Mijesto izvrienja: Facebook stranica Hrvatskog zavoda za javno zdravstvo.

Uvjeti i nacin placanja:

e Pladanje se vrsi mjesecno, u roku od 30 dana od dana izvrSene usluge, temeljem sklopljenog
ugovora i ispostavljenog racuna za izvrSenu mjesecnu uslugu uz koji se prilaze mjesecni
facebook Overview report/statistika u tiskanom obliku (isprintu) datiranom na zadnji dan u
mjesecu za statistiCke podatke od tog mjeseca.

Odredbe o cijeni ponude:
e U cijenu ponude bez PDV-a uraCunavaju se svi troskovi | popusti Ponuditelja.
e Cijenu je potrebno prikazati na nacin da se iskaze cijena ponude bez PDV-a, iznos PDV-a te
cijena ponude sa PDV-om.
Kriterij odabira ponude:
e Kriterij za odabir ponude je najniza cijena.
e Cijene Ce se usporedivati prema iskazanoj cijeni bez PDV-a.
e Odluka o odabiru nece se donijeti dok se ne osiguraju financijska sredstva, odnosno dok se ne
usvoji financijski plan Narucitelja od strane Upravnog vije¢a Hrvatskog zavoda za javno
zdravstvo. Nisu dopustene alternativne ponude.



Jamstvo za uredno ispunjenje ugovora
Ponuditelji moraju dostaviti slijedec¢a jamstva:

Jamstvo za uredno ispunjenje ugovora za slucaj povrede ugovornih obveza. Ponuditelj je
obvezan u roku od osam dana od dana potpisivanja Ugovora Narucitelju dostaviti bjanko
zaduZnice u visini 10% od vrijednosti ugovorenog iznosa sa PDV-om u odgovaraju¢em broju
primjeraka bjanko zaduZnica, ispunjene, potpisane i ovjerene prema Pravilniku o obliku i
sadrZaju bjanko zaduzZnice.

Ako odabrani Ponuditelj u ostavljenom roku ne dostavi jamstvo za uredno ispunjenje ugovora
kako je trazeno u dokumentaciji za nadmetanje, javni narucitelj ¢e, ponovno izvrsiti
rangiranje ponuda prema kriteriju za odabir ne uzimajuéi u obzir ponudu odabranog
Ponuditelja te donijeti odluku o odabiru nove najpovoljnije valjane ponude ili ako postoje
razlozi ponistiti postupak javne nabave.

Ostali bitni uvjeti u svezi s predmetom nabave:
Svi Ponuditelji koji su preuzeli dokumentaciju za nadmetanje i koji ¢e podnijeti ponudu duzni su:

Ponudu obavezno predati u papirnatom obliku u izvorniku, na nacin da sva prazna mjesta u
ponudbenoj dokumentaciji popune jasno tiskanim slovima i piSu neizbrisivom tintom. Tekst
koji se unosi u ponudbenu dokumentaciju moze se ispravljati na nacin da su ispravci vidljivi i
dokazivi, s datumom i potvrdom ispravka pravovaljanim potpisom i pecatom ovlastene osobe
ponuditelja.

Ponuda sa svim traZzenim prilozima, osim kataloga ili prospekata te certifikata podnosi se na
hrvatskom jeziku i latinicnom pismu. Katalozi, prospekti ili certifikati mogu biti na stranom
jeziku.

Ponudu je potrebno uvezati u cjelinu na nacin da se onemogudi naknadno vadenje ili
umetanje listova ili dijelova ponuda.

Listovi u ponudi se moraju oznaciti rednim brojem stranice kroz ukupni broj stranice ili
obrnuto.

Dokazi sposobnosti:
Isprava o upisu u poslovni, sudski (trgovacki), strukovni, obrtni ili drugi odgovarajuci registar:

Izdavatelj dokaza: nadlezni Trgovacki sud, odnosno upravno ili drugo tijelo nadlezno za
vodenje obrtnog, strukovnog ili poslovnog registra.
Dokaz ne smije biti stariji od 3 mjeseca i moZe biti u preslici.

Izjava o nekaZnjavanju

Ponuditelj je duZan priloZiti potpisanu lzjavu o nekaznjavanju koja moZe biti u preslicii ne
mora biti ovjerena kod javnog biljeznika prema obrascu u Prilogu 1.4.

Potvrda o pla¢enim porezima i doprinosima

Izdavatelj dokaza mora biti Porezna uprava Ministarstva financija.
Dokaz ne smije biti stariji od 30 dana od dana objave Zahtjeva za prikupljanje ponuda.
Dokaz moze biti u preslici.

PONUDBENI LIST nalazi se u Prilogu 1.1. potrebno ga je ispuniti, potpisati,ovjeriti i dostaviti u
originalu.

TROSKOVNIK predmeta nabave se nalazi u Prilogu 1.3. potrebno ga je ispuniti, potpisati,
ovjeriti i dostaviti u originalu

TEHNICKA SPECIFIKACIJA — opéi kriterij i uvjeti upravljanja facebook stranicom
Tehnicka specifikacija predmeta nabave nalazi se u Prilogu 1.2.



Predmet nabave mora biti ponuden prema uvjetima iz Tehnicke specifikacije, koja treba biti
ovjerena i potpisana i dostavljena u originalu.

6. ROKINACIN DOSTAVE PONUDE:

e Ponuda se u zatvorenoj omotnici dostavlja na adresu Narucitelja navedenu u dokumentaciji
za nadmetanje.
e Na omotnici ponude mora biti naznaceno:
—naziv i adresa narucitelja,
—naziv i adresa ponuditelja,
— urudZbeni broj nabave,
— naziv predmeta nabave,
—naznaka »ne otvaraj«.

Poziv na dostavu ponude objavljuje se i na Web portalu Narucitelja www.hzjz.hr i traje do 29.
ozujka 2016. godine do 10:00 sati.

Rok za dostavu ponude: Ponuditelji su duzni do 29. oZujka 2016. godine do 10:00 sati sati
dostaviti ponude bez obzira na nacin dostave.

e Nacin dostave ponude postom ili predajom na urudZbeni zapisnik Hrvatskog zavoda za javno
zdravstvo, Rockefellerova 7, Zagreb
e QOtvaranje ponuda nije javno

Kontakt osoba Narucitelja :
Mladen Bazuli¢, mladen.bazulic@hzjz.hr, tel. 098 414 725.
i Mary Novosel, mary.novosel@hzjz.hr, tel. 099 501 66 65.

Narucitelj ¢e ponuditeljima dostaviti pisanu obavijest o rezultatima nabave.

S posStovanjem,

Potpis odgovorne osobe:

doc: dr. sc. Ranka Stevanovic, dr.med
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Prilog 1.1. - OBRAZAC PONUDBENOG LISTA

Predmet nabave: Usluga upravljanja postojecom facebook stranicom Preventivni programi
Narucitelj: Hrvatski zavod za javno zdravstvo, Rockefellerova 7, Zagreb, OIB 75297532041
Odgovorna osoba naruditelja: v.d. Ravnatelj: doc.dr.sc. Ranko Stevanovié, dr.med.

Naziv ponuditelja:

Adresa:

OIB:

Poslovni racun (IBAN):

Ponuditelj u sustavu PDV-a (zaokruziti) DA NE

Kontakt osoba:

Telefon:

Fax:

Broj ponude:

Datum ponude:

CIJENA PONUDE bez PDV-a:

PDV:

CIJENA PONUDE s PDV-om:

(Ime i prezime, potpis ovlastene osobe ponuditelja)



PRLIOG 1.2 TEHNICKA SPECIFIKACIA opéi kriterij i uvjeti upravljanja facebook stranicom
Predmet nabave: Usluga upravljanja postoje¢om facebook stranicom Preventivni programi
Narucitelj: Hrvatski zavod za javno zdravstvo, Rockefellerova 7, Zagreb, OIB 75297532041
Odgovorna osoba naruditelja: v.d. Ravnatelj: doc.dr.sc. Ranko Stevanovic¢, dr.med.

Pozadina projekta:

Kakva je uloga HZJZ-a i kako se percipira?

Hrvatski zavod za javno zdravstvo (HZJZ) u suradnji s Ministarstvom zdravlja koordinira
provedbu Nacionalnih preventivnih programa za rano otkrivanje raka maternice, raka dojke i
raka debelog crijeva. HZJZ predlaze stru¢ne i na znanstvenim dokazima zasnovane
preventivne programe Ministarstvu zdravlja koje onda donosi odluku o njihovoj provedbi na
nacionalnom nivou. Ova tri programa su u skladu s preporukom Europske komisije
(2003/878/EC).

Organizacija provedbe kao i medijska uloga HZJZ-a nije dovoljno jasna, javnost preventivne
programe ne identificira s konkretnom ustanovom ili osobom jer se po tom pitanju spominje
vie institucija, od Ministarstva zdravlja, HZJZ-a i Zavoda za javno zdravstvo (ZZJZ) pa do
Povjerenstva Min. zdravlja, klini¢ara i sl. , a poruke koje se prenose nisu dovoljno jasne. S
obzirom da se ovi preventivni programi provode u suradnji vise institucija - javnost ih tako
treba i percipirati.

Kakvi su rezultati/prijem dosadasnjih kampanja i djelovanja HZJZ-a? Sto nedostaje?

Vidljivost preventivnih programa i znanja o Nacionalnim preventivnim programa u javnosti
nije dovoljna. Nedostaje pristup koji bi pojasnio pojedincu iz ciljne skupine zasto i¢i na
predlozene preglede ako ih niSta ne boli i nemaju tegobe, kao i da o tim bolestima nauce
neke osnovne Cinjenice vazne za ovaj nacin prevencije.

Kakav je opdi stav javnosti prema programima? Da li je pozitivna ili negativna?

Op¢i stav javnosti je pozitivan prema preventivnim programima i velik dio javnosti ima
znanja i vrlo dobro zna S$to znaci oboljeti od raka, ali stalno treba raditi i dalje na podizanju
svijesti o ranom otkrivanju ove bolesti, jer gradani nemaju dostatno znanja o bolestima za
koje se provodi probir i mjerama koje se poduzimaju te ne razumiju koja je dobrobit koju
programi donose za njih.

Da li je jasan cilj ili ne? Sto se nudi i da li to trZiste razumije do sada?

Glavna poruka dosadasnje komunikacije bazirala se na vaznosti otkrivanja raka na vrijeme.
Odazivom na poziv u preventivni program, osobno ulaiem u svoje zdravije, osiguravam
pravovremeno lijecenje bolesti u ranoj fazi kada je moguce izljeCenje, popravljam kvalitetu
svog Zivota, smanjujem troSkove koje mi moze donijeti teSka bolest, u buducnosti se necu



morati boriti za termine operacija i terapija jer se bolesti kroz probir otkrivaju dovoljno rano
kada imam viSe vremena za trazenje odgovarajuce skrbi koja ima vece Sanse za dobar ishod.
Dvije od tih teskih bolesti moguce je i sprijeciti u slu¢aju pocetnih promjena, te nalaz ne
mora biti uvijek rak.

Zamijeceno je takoder da kampanja mora biti izazovnija i zamijetljivija, kao i viSe usmjerena
ruralnom stanovnistvu.

Nacionalni preventivni program ranog otkrivanja raka dojke, raka debelog crijeva i vrata
maternice provodi HZJZ u suradnji sa Zupanijskim zavodima za javno zdravstvo,
gastroenterolozima koji obavljaju kolonoskopije, patolozima koji obavljaju pretrage
bioptickih materijala, a osobe ciljne skupine se pozivaju na preventivne preglede - dakle za
debelo crijevo sami nanesu uzorak stolice i $alju na analizu u priloZenoj adresiranoj kuverti
na zavode javnog zdravlja Zupanije odnosno za uzorak pozitivne na toj pretrazi dogovara se
kolonoskopija. Za rano otkrivanje raka dojke, Zene se pozivaju na mamografsko snimanje,
dok se za rano otkrivanje raka vrata maternice koristi PAPA test. Pregled se obavlja za rak
dojke i debelog crijeva svake dvije godine odnosno za rak vrata maternice svake tri, pa toliko
traje i ciklus (vrijeme) u kojem se osobe pozivaju.

Cilj kampanje:

Podizanje svijesti o znalenju prevencije u otkrivanju ranog stadija raka (dojke, cerviksa i
debelog crijeva) i vazne poruke koje Zelimo prenijeti;

Ranim otkrivanjem bolesti osobno ulazem u svoje zdravlje, poveéavam 3anse za izljeCenje i
odrzanu kvalitetu Zivota.

Ako bolest otkrijem u ranoj fazi mogu se izlijeciti i zadrzati kvalitetu svog Zivota.

Vazno je gradanstvo obavijestiti kako su ovi programi cijeli sustav u kojem je mnogo
ukljucenih - prepoznatljivo vezuju HZJZ za nadzor i pomo¢ u organizaciji uz MZ i HZZO, a
lokalno Zupanijske zavode.

Kampanja ¢e biti uspjesna ukoliko se povecéa odaziv i poraste interes

Kroz kampanju se treba obratiti pojedincu. Pojedince ne zanima uspjeSnost kampanje i
programa probira nego korist koju moZe ocekivati od toga.

Glavni cilj kampanje je podi¢i odaziv u okviru Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka
debelog crijeva, dojke i vrata maternice, osobito u teze dostupnim dijelovima populacije te
onima koji se do sada nisu odazivali. Cilj je takoder podizanje znanja, svijesti o0 mogucnosti
djelovanja i znadaju prevencije upravo za ove tri vrste raka.

Ciljna skupina:

Spol i dob

Ovisno o konkretnom programu:



- Rak maternice; Zene 25-64 godine u trenutku pocetka ciklusa

- Rak dojke; Zene 50-69 godina u trenutku pocetka ciklusa

- Rak debelog crijeva; muskarci i Zene u dobi od 50-74 godine u trenutku pocetka
ciklusa

Prema naSim dosadasnjim iskustvima klju¢na ciljna skupina su i muskarci i Zene no zene ipak
vie brinu o zdravlju u obitelji i poti¢u druge ¢lanove obitelji na preventivno ponasanje. Zbog
toga je potrebno razliCito djelovati po pitanju spola - povedati svijest kod muskaraca a
zenama olaksati pristup te ofvrsnuti stavove o vaznosti prevencije.

Glavna poruka kampanje:

- dalije to poziv na preglede? - samo to nije dovoljno

- Ili samo podizanje svijesti o postojanju tih bolesti? - samo to nije dovoljno

- lli nesto treée?
Otkrivanjem bolesti u najranijoj fazi pove¢avam izglede za izlje¢enje, osobno kontroliram
Na preventivni pregled idem sada, kad nemam tegoba, da ih ne bi imao u buduénosti.
Mudri ljudi preuzimaju kontrolu nad svojim Zivotom, ne poduzimaju potrebne korake onda
kada je vec kasno.
Ranim otkrivanjem pre-zlo¢udnih promjena izbjegavaju se opsezna operativna lijeCenja, a u
sluc¢aju raka debelog crijeva postavljanje tzv. kolostome-otvora na trbusnoj stijenci gdje se u
vrecicu prazni stolica.

Ton komunikacije/obraéanja

e Poruke se moraju obracati pojedincu iz ciljnih skupina.
e Poruke moraju u ljudima potaknuti osjec¢aj da trebaju nesto uraditi za sebe.

Zadatak agencije (tvrtke):

e Maksimalna prilagodenost svim obrazovnim i dobnim skupinama (Sto jednostavniji
jezik i pojasnjenje pojmova te kratke i saZzete informacije uz popratnu fotografiju ili
poveznicu).

e lzrada ili nadogradnja postojeée facebook stranice Preventivni programi:
https://www.facebook.com/Preventivniprogrami

e dodavanje svih podataka vainih za ustanovu ili tvrtku - logo, adrese, kontakti,
informacije i sl.

e Sirenje mreze fanova (prikupljanje lajkova)

e postavljanje postova (ponude, dogadaji, slike, citati, akcije) tematike bitne za tvrtku
ili instituciju

e povezanost putem linkova na web stranicu institucije

e postavljanje postova na druge stranice koje sluze kao besplatno oglasavanje na
facebooku (to moze biti slika, tekst, ukomponirano jedno sa drugim, dogadaj i sl.)

e dijeljenje postova sa drugih web stranica (relevantna tematika)




e kreiranje dogadaja i slanje na sve korisnike stranice i korisnike tvrtke (dogadaj moze
biti neko zbivanje koje se blizi, natjecanje, poziv na nagradnu igru i sl.)

e svakodnevno dodavanje sadrzaja koji mogu pomoéi u promociji i povecanju
aktivnosti tvrtke

e dodavanje multimedijalnih sadrZaja (razne slike i videa)

e izrada mjesecnih izvjeStaja temeljenih na analizi podataka za svaki od segmenata
posla i prezentacija preporuka daljnjih aktivnosti za njihovo unapredenje

Dodatni inputi:

e Promemorija s osnovnim podacima o preventivnim programima.
e Postojedi vizuali preventivnih programa.
e Postojeci videospotovi i materijali o kampaniji.

Terminski plan projekta

Uredivanje facebook stranice bi trebalo poceti u lipnju 2015. godine pa do kraja prosinca
2016. godine.

Nacionalni preventivni programi
Link na postojece spotove:

http://www.hzjz.hr/sluzbe/sluzba-za-epidemiologiju/odjel-za-prevenciju-nezaraznih-

bolesti/odsjek-za-nacionalne-programe-prevencije/

Nacionalni programa ranog otkrivanja raka dojke:

Nacionalnim programom ranog otkrivanja raka dojke obuhvaéene su sve Zene u RH u dobi od
50-69 godina. U okviru programa Zene se pozivaju na besplatni mamografski pregled svake
dvije godine. Mamografija je rendgenski pregled dojki kojim se mogu otkriti promjene na
dojci i do dvije godine ranije od pojave klinickih simptoma (promjene na kozi dojke, pojave
iscjetka ili kvrzice). Prvi mamografski pregled svaka Zena treba napraviti izmedu 38-40.
godine Zivota, a zene s pozitivnom obiteljskom anamnezom za rak dojke i ranije. Cilj

programa je otkriti rak dojke u Sto ranijoj fazi te smanjiti smrtnost od raka dojke za 25-30%.



Nacionalni program ranog otkrivanja raka debelog crijeva:
Nacionalnim programom ranog otkrivanja raka debelog crijeva obuhvacene su sve Zene i
muskarci u RH u dobi od 50-74. godine. U okviru programa Zene i muskarci se pozivaju da
provedu testiranje na nevidljivo krvarenje u stolici svake 2-3 godine, a pozitivhe osobe se
zatim pozivaju na kolonoskopski pregled radi utvrdivanja uzroka krvarenja. Testiranje na
nevidljivu krv u stolici je jednostavna pretraga te svatko moze sam nanijeti uzorak stolice na
test kartone. Cilj programa je otkriti rak u pocetnom stadiju te smanjiti smrtnost od raka

debelog crijeva za 15% u razdoblju 10-13 godina nakon pocetka provedbe programa.

Nacionalni program ranog otkrivanja raka vrata maternice:
Nacionalnim programom ranog otkrivanja raka vrata maternice obuhvacene su sve Zene u
RH u dobi od 25-64. godine. U okviru programa Zene se pozivaju na Papa test svake tri
godine. Papa test je jednostavna, neinvazivna pretraga kojom se uzima obrisak rodnice, vrata
maternice i kanala vrata maternice. Tada se mogu pronaci promijenjene stanice u ranom
stadiju koje se mogu lako odstraniti, tako da se ne razviju u rak. Cilj programa je smanijiti
pojavnost raka vrata maternice za 60% 8 godina od pocetka programa, smanjiti smrtnost od
raka vrata maternice za 80% 13 godina od pocetka programa te postepeno potpuno ukidanje

oportunistickog programa uvodenjem organiziranog programa probira.

(Ime i prezime, potpis ovlastene osobe ponuditelja)



PRILOG 1.3 -TROSKOVNIK

Predmet nabave: Usluga upravljanja postoje¢om facebook stranicom Preventivni programi

Narucitelj: Hrvatski zavod za javno zdravstvo, Rockefellerova 7, Zagreb, OIB 75297532041

Odgovorna osoba narucitelja: v.d. Ravnatelj: doc.dr.sc. Ranko Stevanovi¢, dr.med.

Opis usluge

cijena bez PDV-a u kn

Upravljanje stranicom

Promoviranje postova

Page Like oglasi

UKUPNA CIJENA BEZ PDV-a

PDV

UKUPNA CIJENA SA PDV-om

M.P.

(Ime i prezime, potpis ovlastene osobe ponuditelja)



Prilog 1.4 1ZJAVA

Koju dajem ja ;

(ime i prezime, adresa/prebivaliste, broj osobne iskaznice, OIB)

kao osoba ovlastena za zastupanje gospodarskog subjekta/ponuditelja

(naziv i sjediste gospodarskog subjekta/ponuditelja)

za sebe i za gospodarski subjekt da nema okolnosti koje bi bile protivne odredbi ¢lanka 67.
stavka 1. tocke 1. Zakona o javnoj nabavi (NN 90/11 i 83/13), da mi NIJE izreCena pravomocéna
osudujuca presuda za bilo koje od sljede¢ih kaznenih djela odnosno za
odgovaraju¢a kaznena djela prema propisima drZave sjediSta gospodarskog subjekta ili
drzave Ciji sam drzavljanin;

a) prijevara (Clanak 236.), prijevara u gospodarskom poslovanju (¢lanak 247.), primanje mita
u gospodarskom poslovanju (¢lanak 252.) davanje mita u gospodarskom poslovanju (¢lanak
253.), zlouporaba u postupku javne nabave (C¢lanak 254.), utaja poreza ili carine (¢lanak
256.), subvencijska prijevara (¢lanak 258.), pranje novca (¢lanak 265.), zlouporaba poloZaja i
ovlasti (¢lanak 291.), nezakonito pogodovanje (c¢lanak 292.), primanje mita (¢lanak 293.),
davanje mita (¢lanak 294.), trgovanje utjecajem (¢lanak 295.), davanje mita za trgovanje
utjecajem (C¢lanak 296.), zloc¢inacko udruZenje (¢lanak 328.) i pocinjenje kaznenog djela u
sastavu zloCinackog udruzena (¢lanak 329.) iz Kaznenog zakona,

b) prijevara (Clanak 224.), pranje novca (¢lanak 279.), prijevara u gospodarskom poslovanju
(¢lanak 293.) primanje mita u gospodarskom poslovanju (¢lanak 294.a), davanje mita u
gospodarskom poslovanju (¢lanak 294.b), udruZivanje za pocinjenje kaznenih djela (c¢lanak
333.), zlouporaba poloZaja i ovlasti (¢lanak 337.), zlouporaba obavljanja duZnosti drzavne
vlasti (€lanak 338.), protuzakonito posredovanje (Clanak 343.), primanje mita (Clanak 347.), i
davanje mita (¢lanak 348.) iz Kaznenog zakona (,Narodne novine” br. 110/97, 27/98, 50/00,
129/00, 51/01, 111/03, 190/03, 105/04, 84/05, 71/06, 110/07, 152/08, 57/11, 77/11 i 143/12),

U , godine.

ZA PONUDITELJA:

(IME | PREZIME, te potpis ovlastene osobe)



