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HRVATSKI ZAVOD

ZA JAVNO ZDRAVSTVO
Rockefellerova 7
HR-10000 Zagreb

T. +385 1 4863 222
F: +385 1 4863 366
p.p.161

Zagreb, 10.09.2019. godine
Klasa: 406-09/19-13/56
Ur.broj: 381-13-132-19-1
Broj poziva: U 38/19

POZIV NA DOSTAVU PONUDE
Postovani,
Hrvatski zavod za javno zdravstvo upucuje Vam Poziv na dostavu ponude za predmet nabave:
lzrada i isporuka kreativnog rjeSenja s produkcijom televizijskog spota, radijskog spota,

novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojka.

CPV:92111000-2

Sukladno ¢lanku 12. Stavak 1. Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16) za procijenjenu vrijednost
nabave iz Plana nabave manju od 200.000,00 kn bez PDV-a (tzv. jednostavnu nabavu) Hrvatski
zavod za javno zdravstvo nije obvezan provoditi postupke javne nabave propisane Zakonom o

javnoj nabavi.

Poziv na dostavu ponude provodi se temeljem clanka 5. Pravilnika o postupku provodenja
jednostavne nabave Klasa:011-02/07-10/14, Ur.broj 381-10-100-17-1 od 05. srpnja 2017. godine
i lzmjeni i dopuni Pravilnika o postupku provodenja jednostavne nabave Klasa: 012-04/18-10/5

urbroj:381-10-19-6 od 28. od lipnjo 2018. godine.



1. OPIS PREDMETA NABAVE

Predmet nabave je:

lzrada i isporuka kreativnog rjeSenja s produkcijom televizijskog spota, radijskog spota,
novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojka

sukladno tehnitkoj specifikaciji/troskovniku iz priloga ovog Poziva.

Predmetne usluge ukljutuju izradu kreativnog rjeSenja i produkciju i sluZi za promidibu
Nacionalnog preventivnog programa ranog otkrivanja raka dojke, a sukladno informacijama iz

ovog Poziva.

Procijenjena vrijednost ukupne nabave (bez PDV-a): 195.000,00 kn.

2. UVIJETI NABAVE:
- Nadin izvrienja: Ugovor
- Rokizvrienja: 1.12.2019. godine
- Mijesto izvrienja: Mjesto isporuke usluge je sjediSte narucitelja, Zagreb,
Rockefellerova 7.
Prije konaéne isporuke Naruéitelj mora Ponuditelju odobriti zavrine verzije TV i

radijskih spotova, dizajn i pripreme novinskih oglasa i plakata te WEB bannera.

- Rok valjanosti ponude: 30 dana od dana otvaranja ponude

- Rok, natin i uvjeti placanja: 30 dana od dana primitka valjanog e-ratuna

Cijena ponude: U cijenu ponude bez PDV-a urafunavaju se svi troskovi i popusti ponuditelja.
Cijenu je potrebno prikazati na natin da se iskaZe cijena ponude bez PDV-a, iznos PDV-a te cijena

ponude sa PDV-om.
U cijeni ponude moraju biti ukljuéena kompletna naknada za otkup/iskoristavanje svih autorskih
prava bez naknadnog zaratunavanja za prilagodbe i dorade. Idejno rjedenje mora biti

JVvlasnistvo” naruditelja.

Ponude kod kojih nisu popunjene sve stavke troskovnika smatrat Ce se neprihvatljivima.



Jedini¢ne cijene u Trogkovniku su nepromjenjive za sve vrijeme trajanja ugovora.

Ponuda za kreativno rjedenje i produkciju mora sadravati sve dokumetne trazene Pozivom na
dostavu ponuda, prezentaciju kreativnog rjesenja i troskovnik za izradu produkcije:

A) Prezentacija: prijedlog marketinskih aktivnosti koje sadrze kreativno rjesenje i produkciju TV
spota, radio spota, oglasnih rjedenja za tiskovine, plakata i web bannera, a Cija je svrha
promidzba Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke.

B) Agencijska naknada za izradu kreativnog rjesenja kreative sukladno razradi u kreativnom
briefu.

C) Detaljno razradeni troskovi produkcije za izradu kreativnog riesenja predloZenih marketinskih

aktivnosti.

- Kriterij odabira ponude: ENP

Kriterij za odabir ponude je ekonomski najpovoljnija ponuda. Narutitelj ce koristiti relativni
model ocjene ponuda.
Kriterij za odabir ponude su:

- Kreativno rjedenje i produkcija — najvise 70%, pri ¢emu je najveci moguci broj bodova 70

- Cijena — najvie 30%, pri ¢emu je najveci moguci broj 30 bodova

Najpovoljnija ponuda bit ¢e odredena temeljem bodovanja svake od nize navedenih stavki. Bit
¢e izabrana ponuda s najvecim brojem bodova. Maksimalan broj bodova jest 100, a minimalan 0.
Ukoliko dva ponuditelja imaju isti broj bodova, odabrat ¢e se onaj ponuditelj Cija je ponuda

dostavljena ranije.

A) KREATIVA | PRODUKCUA
Uspjeino definirano kreativno rjedenje na temelju prezentacije ponuditelja. Ocjenu uspjesnosti
Struéno povjerenstvo donijet ¢e temeljem niZe navedenih kriterija.

Bodovanje: Kreativno rie$enje donosi do 70% ukupne ocjene, odnosno 0-70 bodova:

Op¢i elementi prezentacije (stru¢nost tima, relevantnost predloZene ideje): 0-20 bodova
Definiranje kreativne ideje za priviatenje pozornosti, te njena originalnost: 0-30 bodova

Definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka: 0-10 bodova



Detaljno razraden trodkovnik kreativnog rjesenja i troskova produkcije za njegovu izradu: 0-10

bodova

B) CIENA
Cijena izvedbe kreativnog rjedenja i produkcije donosi do 30% ukupne ocjene, odnosno 0-30
bodova.
Najve¢i mogudi broj bodova dodijelit ¢e se ponudi s najnizom cijenom. Ovisno o najnizoj cijeni
ponude ostale ponude dobit ¢e manji broj bodova sukladno formuli:
P=PI/Ptx30

P — broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu (zakokruZeno na cijeli

broj)
Pl — najniZa cijena ponudena u postupku javne nabave
Pt — cijena ponude koja je predmet ocjene

30 — maksimalan broj bodova

Za odabir je dovoljna jedna prihvatljiva ponuda.

Nije dopustena varijantna ponuda.

Ponuda se obavezno predaje u papirnatom obliku u izvorniku, na nacin da se sva prazna mjesta
u ponudbenoj dokumentaciji popune jasno tiskanim slovima i piSu neizbrisivom tintom. Tekst
koji se unosi u ponudbenu dokumentaciju moZe se ispravljati na nacin da su ispravci vidljivi i
dokazivi, s datumom i potvrdom ispravka pravovaljanim potpisom i peatom ovlastene osobe

ponuditelja.

Ponuda sa svim traZenim prilozima, osim kataloga ili prospekata te certifikata podnosi se na
hrvatskom jeziku i latiniénom pismu. Katalozi, prospekti ili certifikati mogu biti na  stranom

jeziku.

Ponudu je potrebno uvezati u cjelinu na natin da se onemoguci naknadno vadenje ili umetanje
listova ili dijelova ponuda.

Ponude se moraju oznaditi rednim brojem stranice kroz ukupni broj stranice ili obrnuto.



3. KRITERII ZA KVALITATIVAN ODABIR GOSPODARSKOG SUBJEKTA

3.1.0snove za isklju¢enja ponuditelja

3.1.1. Nekainjavanje

lzjava o nekaZnjavanju za kaznena djela ¢lanka 251. stavka 1. tocke 1. podtocke a)-f) Zakona o
javnoj nabavi (NN 120/16) za gospodarski subjekt i sve Clanove upravnog, upravljackog ili
nadzornog tijela koji imaju ovlasti zastupanja, dono3enja odluka ili nadzora gospodarskog
subjekta. Sadrzani podaci u lzjavi moraju odgovarati stvarnom Cinjeni¢nom stanju u trenutku

dostave ponude.

fzjavu o nekaZnjavanju moZe dati osoba po zakonu ovlastena za zastupanje gospodarskog
subjekta za gospodarski subjekt i za sve osobe koje su clanovi upravnog, upravijackog ili
nadzornog tijela ili imaju ovlasti zastupanjo, donosenja odluka ili nadzora gospodarskog subjekta

(potpisana izjava o nekaZnjavanju iz Priloga 1. ovog Poziva).

3.1.2. Placene dospjele porezne obveze i obveze za mirovinsko i zdravstveno osiguranje
(potvrdu porezne uprave o stanju duga)
e Sadriani podaci u Potvrdi moraju odgovarati stvarnom cinjenicnom stanju u trenutku
dostave ponude.
e lzdavatelj dokaza mora biti Porezna uprava Ministarstva financija

¢ Dokaz moze biti u preslici ili u elektronickom obliku

4. KRITERIJ ZA ODABIR GOSPODARSKOG SUBJEKTA (UVJETI SPOSOBNOSTI)

4.1. Sposobnost za obavljanje profesionalne djelatnosti

lzvod iz sudskog, obrtnog, strukovnog ili drugog odgovarajuceg registra driave sjedista
gospodarskog subjekta. Ako se on ne izdaje u driavi sjediita gospodarskog subjekta, gospodarski
subjekt moZe dostaviti izjavu s ovjerom potpisa kod nadleznog tijela.

e Izdavatelj dokaza: nadleini Trgovacki sud, odnosno upravno ili drugo tijelo

nadlefno za vodenje obrtnog, strukovnog ili poslovnog registra ili elektronicka
isprava na papiru

e Sadrzani podaci u Potvdri moraju odgovarati stvarnom £injeni¢nom stanju u
trenutku dostave ponude.

e Dokaz moze biti u preslici ili u elektronickom obliku



4.2 Popis glavnih usluga istih ili sliénih kao $to je predmet nabave pruZenih u godini u

kojoj je zapoceo postupak jednostavne nabave i tijekom tri godine koje prethode toj godini

Gospodarski subjekt mora dokazati da ima iskustvo potrebno za izvrienje ugovora. Isti dostavlja
popis istih ili sliénih usluga predmetu nabave, pruZenih u godini u kojoj je zapoceo postupak
nabave i tijekom tri godine koje prethode toj godini u minimalnoj ukupnoj vrijednosti jednakoj
procijenjenoj vrijednosti nabave. Dokaz iz ove toc¢ke mora biti razmjeran predmetu nabave,
odnosho gospodarski subjekt mora dokazati da je u 2019. godini i tijekom tri godine koje joj
prethode uredno izvriio jedan ili viSe ugovora o pruzanju usluga sli¢nih predmetu nabave koji

zbrojeno ¢tine minimalno ukupnu vrijednost jednaku procijenjenoj vrijednosti predmeta nabave.

5. Potpisane lzjave iz Priloga 2

6. PONUDBENI LIST (ispunjen, potpisan i ovjeren petatom od strane ponuditelja)

7. TROSKOVNIK i TEHNICKA SPECIFIKACUA (ispunjeni i potpisani od strane ponuditelja)

Isti moraju biti popunjeni i potpisani na izvornom predlodku, bez mijenjanja, ispravljanja i
prepisivanja izvornog teksta.

Ako ponuditelj promijeni tekst ili koli¢ine ili ponudi robu sa manjim tehnickim svojstvima od
trazene, ili ne popuni sve traiene stavke troSkovnika, narulitelj ¢e ponudu smatrati

neprihvatljivom i ponuda ce biti odbijena.

8. JAMSTVO ZA UREDNO ISPUNJENJE UGOVORA

Ponuditelj je duzan dostaviti u roku od osam dana od dana sklapanja ugovora, jamstvo za dobro
izvréenje ugovora u visini 10% (deset posto) vrijednosti ugovora bez PDV-a.

Jamstvo se dostavlja u obliku Bjanko zaduZnice u odgovarajuéem broju primjeraka, ispunjena,
potpisana i ovjerena prema Pravilniku o obliku i sadrZaju bjanko zaduznice.

Narucitelj ¢e ponuditelju vratiti jamstvo za uredno ispunjenje ugovora nakon njegovog isteka.



9. UGOVORNE KAZNE | NAKNADA STETE

Ukoliko Odabrani ponuditelj zakasni sa svojom isporukom vlastitom krivnjom Naruditelj ¢e na
ime ugovorne kazne ( penala ) zadriati 2%o ( dva promila ) za svaki dan zaka$njenja, ali najvise do
5 % (pet posto) ukupno ugovorene vrijednosti sklopljenog ugovora bez PDV-a.

Naruitelj je ovlasten zadrzati penale od bilo kojeg ratuna Odabranog ponuditelja.

Odabrani ponuditelj je duZan nadoknaditi Narucitelju svaku Stetu prouzroéenu zbog kadnjenja

isporuke.

10. ROK ZA DOSTAVU PONUDE: 20.09.2019 godine do 10.00 sati

11. NACIN DOSTAVE PONUDE: Ponuda se dostavlja u Urudzbeni zapisnik na adresi narucitelja,
osobno ili podtom s naznakom na omotnici ,Poziv na dostavu ponude”; predmet nabave:
Jlzrada i isporuka kreativnog rjeSenja s produkcijom televizijskog spota, radijskog spota,

novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojka“.

12. MJESTO OTVARANJA PONUDA: Otvaranje ponuda odrzat ¢e se: 20.09.2019 godine u 10.00

sati sati u prostorijama Naruitelja. Otvaranje ponuda nije javno.

13. Naruditelj ¢e pozvati zainteresirane Ponuditelje da odrie power point prezentaciju u

prostorijama HZJZ-a prema naknadno utvrdenim terminima.

14. KONTAKT OSOBA U VEZI PREDMETA NABAVE: Irena Josi¢, dipl.oec
Tel. broj.: 01/4863 — 373, E-mail: irena.josic@hzjz.hr

15. POSEBNI UVIETI ZA 1IZVRSENJE UGOVORA:

Odabrani ponuditelj je duzan medusobni odnos izmedu autora, koautora te nositelja srodnih
prava i odabranog ponuditelja u pogledu autorskih i srodnih prava vezanih uz predmet nabave
regulirati sukladno odredbama zakona o autorskom pravu i srodnim pravima.

Odabrani ponuditelj mora biti nositelj isklju¢ivog prava iskoridtavanja autorskih djela koja su
predmet nabave, te ne smije osnovati daljnje pravo iskoridtavanja predmetnih autorskih djela, ili

prepustiti ostvarivanje autorskih prava navedenih autorskih djela.



Odabrani ponuditelj ¢e po isporuci svakog autorskog djela osnovati za Naruditelja pravo
iskoristavanja autorskih djela za podruéje RH, vremenski i sadrzajno neograniceno, koje osobito
obuhvaca imovinska prava: pravo reproduciranja (pravo umnozavanja), pravo distribucije (pravo
stavljanja u promet), pravo priopc¢avanja autorskih djela javnosti ukljuCujuci i pravo objavljivanja
na bilo kojem mediju i u bilo kojem formatu i to kako na onima koji su danas poznati tako i
onima koji ¢e postati poznate, te pravo prerade.

Odabrani ponuditelj je duzan prilikom isporuke autorskih djela Narucitelju dostaviti pisanu izjavu
autora/koautora svakog pojedinog djela kojom isti potvrduje da je autor/koautor djela, da je
osnovao za odabranog ponuditelja pravo iskoriStavanja autorskog djela za podruéje RH,
vremenski i sadrzajno neograniceno, te da prilikom koristenja, te prilikom koristenje djela ne Zzeli
biti naveden (oznacen) kao autor djela.

Autorska djela Narucitelj moze iskoristavati u svim svojim izdanjima, te za izradu drugih
proizvoda iz djelatnosti Narucitelja, a u svrhu oglasavanja i promidzbe i obavljanja drugih
djelatnosti koje ¢ine predmet poslovanja Naruditelja.

Sve troSkove reproduciranja, distribucije, priopéavanja autorskih djela javnosti i prerade
autorskih djela snosi Naruditelj te svi prihodi od ostvarivanja ustupljenih autorskih prava idu u
korist Narucitelja.

Odabrani ponuditelj se obvezuje o svom trosku preuzeti sve eventualne zahtjeva autora/i/ili
treci osoba koji bi se pojavili ili mogli pojaviti s naslova zastite autorskih prava ili srodnih prava
na autorskim djelima koja su predmet nabave i/ili autorskim djelima koja su preradena i /ili
koristena za izradu autorskih djela koja su predmet nabave, te nadoknaditi Naruditelju svaku

Stetu nastalu kao posljedica tih zahtjeva



17. OBAVIJEST O REZULTATIMA PREDMETNE NABAVE: Narulitelj ce ponuditelju dostaviti

pisanu Obavijest o rezultatima nabave.

S posStovanjem,

Ravnatelj Zavoda

doc.dr.sc.Krunoslav Capak, prim.dr.med




Prilog 1.

Temeljem ¢lanka 251. Zakona o javnoj nabavi (Narodne novine, broj 120/16), u vezi sa stavkom
1.1 2. istog ¢lanka dajem

1ZJAVU
kojom ja iz
{ime | prezime) {adresa stanovanjo)
broj osobne iskaznice izdane od

kao po zakonu ovlaitena osoba za zastupanje pravne osobe gospodarskog subjekta

{naziv i adresa gospodarskog subjekta, OiB}

pod materijalnom i kaznenom odgovorno3cuy, izjavljujem

-da niti ja osobno
-niti gospodarski subjekt koga sam po zakonu ovlasten zastupati
-niti osobe koje su ¢lanovi upravnog, upravljackog ili nadzornog tijela ili imaju ovlasti zastupanja,

donogenja odluka ili nadzora tog gospodarskog subjekta

nisu pravomocénom presudom osudena za slijedeca kaznena dijela:

a) sudjelovanje u zlo¢inatkoj organizaciji, na temelju

— ¢lanka 328. (zlo€inatko udruienje) i Elanka 329. (potinjenje kaznenog djela u sastavu
zlo¢inackog udruzenja) Kaznenog zakona

— ¢lanka 333. (udruzivanje za pocinjenje kaznenih djela), i; Kaznenog zakona (»Narodne novine,
br. 110/97., 27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07.,
152/08., 57/11., 77/11.1143/12.)

b) korupciju, na temelju

— ganka 252. (primanje mita u gospodarskom poslovanju), €lanka 253. (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), &lanka 254. (zlouporaba u postupku javne nabave), ¢lanka 291.

(zlouporaba poloZaja i ovlasti), ¢lanka 292. (nezakonito pogodovanje), ¢lanka 293. (primanje
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mita), ¢lanka 294. (davanje mita), ¢lanka 295. (trgovanje utjecajem) i ¢lanka 296. (davanje mita
za trgovanje utjecajem) Kaznenog zakona

- dlanka 294.a (primanje mita u gospodarskom poslovanju), ¢lanka 294.b (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), ¢lanka 337. (zlouporaba polozaja i ovlasti), ¢lanka 338. (zlouporaba
obavljanja duZnosti driavne vlasti), ¢lanka 343. (protuzakonito posredovanje), ¢lanka 347.
(primanje mita) i ¢lanka 348. (davanje mita) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08.,
57/11.,77/11.1143/12))

c) prijevaru, na temelju

— Elanka 236. (prijevara), ¢lanka 247. (prijevara u gospodarskom poslovanju), ¢lanka 256. (utaja
poreza ili carine) i ¢lanka 258. (subvencijska prijevara) Kaznenog zakona

— Clanka 224, (prijevara), ¢lanka 293. (prijevara u gospodarskom poslovanju) i ¢lanka 286. (utaja
poreza i drugih davanja) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

d) terorizam ili kaznena djela povezana s teroristickim aktivnostima, na temelju

— Clanka 97. (terorizam), ¢lanka 99. (javno poticanje na terorizam), ¢lanka 100. (novacenje za
terorizam), ¢lanka 101. {(obuka za terorizam) i ¢lanka 102. (teroristicko udruZenje) Kaznenog
zakona

— ¢lanka 169. (terorizam), ¢lanka 169.a (javno poticanje na terorizam) i ¢lanka 169.b (novacenje i
obuka za terorizam) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

e) pranje novca ili financiranje terorizma, na temelju

— ¢lanka 98. (financiranje terorizma) i ¢lanka 265. (pranje novca) Kaznenog zakona

— ¢lanka 279. (pranje novca) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

f) djedji rad ili druge oblike trgovanja ljudima, na temelju

— Clanka 106. (trgovanje ljudima) Kaznenog zakona



—_ ¢tlanka 175. (trgovanje ljudima i ropstvo) iz Kaznenog zakona (»Narodne novinex, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08,,
57/11.,77/11.i143/12.} odnosno

da gospodarski subjekt koji nema poslovni nastan u Republici Hrvatskoj ili osoba koja je &lan
upravnog, upravljatkog ili nadzornog tijela ili ima ovlasti zastupanja, dono3enja odluka ili
nadzora toga gospodarskog subjekta i koja nije driavljanin Republike Hrvatske nisu
pravomoc¢nom presudom osudena za kaznena djela navedena od podtodaka a) do f) u ovoj izjavi
i za odgovarajuca kaznena djela koja, prema nacionalnim propisima drzave poslovnog nastana
gospodarskog subjekta, odnosno driave Ciji je osoba drzavljanin, obuhvacaju razloge za

iskljutenje iz €lanka 57. stavka 1. to¢aka od (a) do (f) Direktive 2014/24/EU.

U 3 godine.

Potpis i peat ponuditelja



Prilog 2.
I1ZJAVE

1.1.Svojim potpisom i Stambiljem potvrdujem da su nam poznate odredbe iz zahtjeva za
dostavu ponude, da ih prihvacamo i da ¢emo izvrsiti predmet nabave u skladu s tim
odredbama i za cijenu koju smo naveli u ovoj ponudi.

1.2.Preuzimamo obvezu, ukoliko nasa ponuda bude odabrana, izvrsiti trazenu isporuku
roba/opreme/usluga/radova u roku od isporuke navedene u ponudi.

1.3.Placanje izvrSene usluge obavljat Ce se temeljem ispostavljenog e-racuna u roku 30
dana od izvrsene isporuke roba/opreme/usluga/radova, prema narudzbenici
Narucitelja, na nas IBAN kod poslovne banke:

Potpis i pe¢at ponuditelja

13



Prilog 3.

PONUDBENI LIST

PREDMET NABAVE:

Izrada i isporuka kreativnog rjeenja s produkcijom televizijskog spota, radijskog spota,

novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojka.

NARUCITEL: HRVATSKI ZAVOD ZA JAVNO ZDRAVSTVO, ZAGREB, ROCKEFELLEROVA 7, OIB

75297532041
NAZIV PONUDITELJA:

ADRESA:

KONTAKT:

BROJ MOBITELA/TELEFONA:

E-MAIL:

OIB:

BROJ RACUNA (IBAN):

PONUDITELJ U SUSTAVU PDV-A (zaokrufZiti)

CIJENA PONUDE ( bez PDV-a)

DA NE

PDV:

CIJENA PONUDE (s PDV-om)

Broj ponude:

Valjanost ponude:

Datum ponude:

(potpis i pefat ponuditelja)
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Prilog 4
TEHNICKA SPECIFIKACIJA

PREDMET NABAVE:

Izrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom televizijskog spota, radijskog spota,
novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojka.

uvobD

Maligne bolesti jedan su od vodecih javnozdravstvenih problema u RH te je Vlada prepoznavsi
veli¢inu tog problema donijela odluku o provedbi Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka
dojke s ciliem smanjenja smrtnosti.

U Hrvatskoj su trenutno provode nacionalni programi ranog otkrivanja raka dojke (od 2006.),
raka debelog crijeva (od 2008.), a provedba programa ranog otkrivanja raka vrata maternice
trenutno je u reorganizaciji. Za ove tri vrste raka poznato je kako preventivni pregledi zdravih
osoba mogu otkriti zlocudne promjene u najranijim fazama bolesti i time osobe usmjeriti dalje
kroz zdravtsveni sustav i sprjediti razvoj bolesti. S obzirom na postojece rezultate iz drugih
zemalja, znanstveno je dokazano da ovakvi javnozdravstveni programi dovode do smanjenja
smrtnosti od ovih vrsta raka.

Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke obuhvaca sve Zene u RH u dobi od 50-69 godina.
U okviru programa zene se pozivaju na besplatni mamografski pregled svake dvije godine. Cilj
programa je otkriti rak u $to ranijoj fazi te smanjiti smrtnost od raka dojke za 25-30%. Da bi se
mogao postici cilj potrebno je ostvariti odaziv od 70%. Do sada je odaziv na razini RH oko 60%, a
u pojedinim Zupanijama i do 80%. Detaljnije informacije dostupne su na

https://www.hzjz.hr/sluzba-epidemiologija-prevencija-nezaraznih-bolesti/preventivni-program-

za-zdravlje-danas/.

Zene za ovaj besplatni mamografski pregled ne moraju zvati lije¢nika, narucivati se, traziti
uputnice niti éekati na pregled. Koordinatori na nivou svake Zupanije, zaduZeni za planiranje,
dogovaraju pregled u najblizoj mamografskoj jedinici, a pozvana Zena dobiva pozivno pismo s
adresom i terminom dogovorenog pregleda. Ako ponudeni termin ne odgovara, ona ga moze
jednostavno promijeniti jednim telefonskim pozivom. Pozvana Zena ne snosi nikakve troskove,

treba se samo odazvati na besplatni pregled.
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DOSADASNIE PROVEDENE PROMOTIVNE AKTIVNOSTI

Od potetka provedbe Nacionalnih programa ranog otkrivanja raka provedene su sljedece
promotivne aktivnosti:

U 2012. Ministarstvo zdravlja je u suradnji s Hrvatskim zavodom za javno zdravstvo zapocelo
edukativnu javnozdravstvenu kampanju pod nazivom ,Za zdravlje. Danas.” Kampanja je zapocela
emitiranjem tv i radio spotova te oglasavanjem putem plakata u vozilima javnog prijevoza,
domovima zdravlja i liekarnama u hrvatskim gradovima, a svecano predstavljanje tri Nacionalna
programa odriano je u Arena centru uz postavu izlagackog prostora u Arena centru i West Gate-
u.

U 2014. godini izradjeni su novi TV i radio spotovi kao i oglasi za novine (TV spot

https://www.youtube.com/watch?v=50DQwWLc4Gg).

Zadnji TV spot, radio spot i promotivni letci izradeni su 2017. godine u okviru Twinning projekta,
financirani iz sredstava Europske Unije. TV spot je dostupan na slijedecoj poveznici:

https://www.youtube.com/watch?v=6lkJ7tMSAKs.

OCEKIVANJA

0d ponuditelja se ogekuje izrada i isporuka cjelokupnog kreativnog koncepta, odnosno paketa
marketingkih aktivnosti koji sadrzi kreativno rjeenje, produkciju TV spota, produkciju radio
spota, oglasnih rje$enja za tiskovine, plakata i web bannera, a (ija je svrha promidzba
Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke. Trajanje TV spota treba biti 30 sekundi
(adaptacija 20 sekundi), a radio spota do 30 sekundi. TV spot mora biti igrani uz popratnu

glazbu.

OGRANICENJA

Nacionalni program ranog otkrivania raka dojke ima zadan svoj visual koji nije moguce mijenjati

te se nalazi na svim dosadadnjim promotivnim materijalima i pozivnhom paketu koji gradani
dobivaju na kuénu adresu. Isto tako postoji i logotip Preventivni program, kao i vec izradeni
logotipovi ustanova zaduZenih za provodenje ovog Programa koji se trebaju nalaziti na
predlofenim materijalima. Spomenute ustanove su: Ministarstvo zdravstva, Hrvatski zavod za
javno zdravstvo i Hrvatski zavod za zdravstveno osiguranje. Svi spomenuti logotipovi, kao i
logotip samog Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke moraju biti prisutni na svim

vizualnim rjeSenjima.
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Vizuali i dosadadnji spotovi mogu se pronaéi na sluzbenim stranicama HZIZ- a

(https://www.hziz.hr/sluzba-epidemio!ogi]a—prevenciiawnezaraznih~bo|esti/preventivni-program—

za-zdravlje-danas/). Ostali spotovi mogu se naéi na Youtube kanalu HZZ-a

(https://www.youtube.com/channel/UCY-G8Vw1GIbkZcOFPASVulw/videos).

CILJEVI KAMPANIJE | CILJANA SKUPINA

Osnovni cilj ove kampanje je podizanje odaziva na mamografski pregled u okviru Nacionalnog
programa ranog otkrivanja raka dojke. Do sada je na nivou RH odaziv bi 60%, a cilie 70%.
Pojedine zupanije biljeZe odaziv i do 80%.Takoder je cilj i podizanje svijesti o znalenju prevencije
u otkrivanju raka dojke jer upravo rano otkrivanje bolesti tj. otkrivanje raka u ranoj fazi moze
dovesti do izlje€enja i time spasiti Zivot.

Od kampanje se oekuje da gradankama ciljne skupine 50-69 g. $to viSe pribliZi vaznost ranog
otkrivanja raka, a zatim i odaziva na poziv za mamografski pregled koji dobiju na kucnu adresu.
Nisu nikada provedena istraivanja zasto se gradanke ne odazivaju u vecem broju, ali osim
objektivnih razloga ( nedostupnost mamografskog uredaja u blizini stanovanja, kvar
mamografa), najéesci razlog neodaziva je nedovoljna briga o svojem zdravlju i razumijevanja

vaznosti odlazaka na preventivne preglede.

(potpis i pecat ponuditelja)



Prilog 5

TROSKOVNIK
PREDMET NABAVE:
izrada i isporuka kreativnih rjiesenja s produkcijom igranih televizijskih spotova, radijskih

spotova, novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka
dojka

JEDINICNA CIJENA
JEDINICA CHJENA BEZ PONUDE BEZ
R.BR. OPIS STAVKE MIJERE KOLICINA PDV-A PDV-A
1 2 3 4 5 6=4*5
lzrada i isporuka kreativnog koncepta za
promociju Nacionalnog programa ranog i
; g . kom
1 otkrivanja raka dojke
Izrada i isporuka igranog televizijskog spota
(format 30 sekundi i adaptacija 20 sekundi) | kom 1
2
Izrada i isporuka radijskog spota do 30
sekundi kom 1
3
Izrada i isporuka dizajna/pripreme novinskih
oglasa, plakata (uklju¢uje adaptacije do 15 | kom i
formata)
4
Izrada i isporuka kreativnog rjeSenja
5 bannera (adaptacija do 30 formata) kom 1

UKUPNO bez PDV-a

PDV

SVEUKUPNO

(potpis i pe¢at ponuditelja)
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