HRVATSKI ZAVOD ZA JAVNO ZDRAVSTVO
ZAGREB, ROCKEFELLEROVA 7

Klasa: 406-09/21-13/82

Ur.broj: 381-13-132-21-3

Zagreb, 02. lipanj 2021. godine

ZAPISNIK O OTVARANJU, PREGLEDU | OCIENI PONUDA

NARUCITEU: HRVATSKI ZAVOD ZA JAVNO ZDRAVSTVO, ZAGREB, ROCKEFELLEROVA 7, OIB
75297532041

PREDMET NABAVE : lzrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom televizijskog spota,
radijskog spota, novinskih oglasa, plakata, bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka
debelog crijeva.

VRSTA POSTUPKA: POSTUPAK JEDNOSTAVNE NABAVE

PROCIJENJENA VRIJEDNOST NABAVE: 195.000,00 kn
Sredstva su osigurana u financijskom planu za 2021.

POZIV NA DOSTAVU PONUDE:
Poziv na dostavu ponuda otpremljen je 26. travnja 2021. godine putem elektronicke poste na slijedece

gospodarske subjekte:

Status grupa d.o.0., info@statusg.hr

Real Grupa d.oo., info@realgrupa.com
Bruketa&Zini¢&Grey d.o0.0., info@bruketa-zinic.com
404 agency d.o0.0., zagreb@404.agency

el

Sukladno &l. 5 Pravilnika o postupku provodenja jednostavne nabave Klasa:011-02/07-10/14, Ur.br:
381-10-100-17-1 od 05. srpnja 2017. godine i lzmjeni i dopuni Pravilnika o postupku provodenja
jednostavne nabave Klasa: 012-04/18-10/5 urbroj:381-10-19-6 od 28. od lipnja 2018. godine.

¢LANOVI STRUCNOG POVJERENSTVA

Vesna Ozanié Sinkovec, strug. spec.oec
Ilvana Pinter, dipl.iur.

Ljilia Ljubicic, dipl.ing.

Danijel Trumbetas, dipl.oec.

Prof.dr.sc. Neven Ljubidi¢, dr.med.
fvana Brki¢ Bilo$ dr.med.

Izv.prof.dr.sc. Natasa Antoljak, dr.med.

PONUDE SU OTVORILI PREDSTAVNICI NARUCITEUA dana 07. svibnja 2021. godine u sastavu:
Danijel Trumbetas, dipl.oec., i Vesna Ozanié Sinkovec, strug. spec.oec



Od ovlastenih osoba certifikat u podrucju javne nabave ima Danijel Trumbeta$, dipl.oec, i Vesna OZani¢

Sinkovec, strut. spec.oec

ANALITICKI PRIKAZ PRAVOVREMENO ZAPRIMLIENIH PONUDA

NAZIV PONUDITEUA

SM studio marketing
komunikacije d.o.o.
Zagreb, Petrinjska 31,

CETIRI FILM d.0.0.,
Zagreb, Antuna
Baurea 6., OIB

BRANDMAMA d.o.o.
Zagreb, VarSavska 14,
OIB, 51230676954

OIB 52844677197 32845765234

Broj i datum ponude 39/21 od 05.05.2021. | 01/2021 od BM/HZJZ-2021 od
godine 06.05.2021. godine 07.05.2021. godine

Cijena ponude bez PDV-a 164.590,00 180.295,00 99.570,00

Cijena ponude s PDV-om 205.737,50 225.368,75 124.462,50

Cijena ponude bez PDV-a nakon 164.590,00 180.295,00 99.570,00

provjere racunske ispravnosti

Cijena ponude s PDV-om nakon 205.737,50 225.368,75 124.462,50

provjere ratunske ispravnosti

Racunske pogreske u ponudi jesu/nisu
pronadene

Nisu pronadene

Nisu pronadene

Nisu pronadene

Ponuda potpisana DA DA DA

Stru¢na ocjena (zadovoljava/ne Zadovoljava Zadovoljava Zadovoljava
zadovoljava)

PONUDA (Valjana/ nije valjana) Valjana Valjana Valjana

PODACI O ISPUNJENJU TRAZENIH ZAHTJEVA VEZANO UZ PREDMET NABAVE:

Ponuda ponuditelja SM studio marketing komunikacije d.o.0. Zagreb, dostavljena je sukladno
Pozivu na dostavu ponuda te ispunjava traZene kriterije za odabir.

Ponuda ponuditelja CETIRI FILM d.o.0., Zagreb, dostavljena je sukladno Pozivu na dostavu ponuda
te ispunjava traZzene kriterije za odabir.

Ponuda ponuditelja BRANDMAMA d.o.0. Zagreb, dostavijena je sukladno Pozivu na dostavu ponuda
te ispunjava traZzene kriterije za odabir.

- KRITERI ZA ODABIR PONUDE: ENP

Kriterij za odabir ponude je ekonomski najpovoljnija ponuda. Naruditelj ¢e koristiti relativni model

ocjene ponuda.
Kriterij za odabir ponude su:

- Kreativno rje$enje i produkcija — najvise 70%, pri ¢emu je najveci moguci broj bodova 70

- Cijena — najvise 30%, pri ¢emu je najveci moguci broj 30 bodova
Najpovoljnija ponuda bit ¢e odredena temeljem bodovanja svake od niZe navedenih stavki. Bit ¢e
izabrana ponuda s najve¢im brojem bodova. Maksimalan broj bodova jest 100, a minimalan 0.
Ukoliko dva ponuditelja imaju isti broj bodova, odabrat ¢e se onaj ponuditelj &ija je ponuda dostavljena

ranije.




A) KREATIVA | PRODUKCIJA
Uspjesno definirano kreativno rjedenje na temelju prezentacije ponuditelja. Ocjenu uspje$nosti
Strucno povjerenstvo donijet ¢e temeljem niZe navedenih kriterija.
Bodovanje: Kreativno rjedenje donosi do 70% ukupne ocjene, odnosno 0-70 bodova:

Relevantnost predloZene ideje: 0-20 bodova

Orginalnost kreativne ideje: 0-30 bodova
Definiranje komunikacijskih kanala:
1-2 kana 4 boda, 3-5 kanal 6 boda, viSe od 6 kanala 10 bodova
Orginalnost komunikacijskih poruka: 0-10 bodova

B) CLENA
Cijena izvedbe kreativnog rjedenja i produkcije donosi do 30% ukupne ocjene, odnosno 0-30 bodova.
Najveci mogudi broj bodova dodijelit ¢e se ponudi s najnizom cijenom. Ovisno o najnizoj cijeni ponude

ostale ponude dobit ¢e manji broj bodova sukladno formuli:
P=Pi/Ptx30
P — broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu (zakokruzeno na cijeli broj)

Pl - najniza cijena ponudena u postupku javne nabave

Pt — cijena ponude koja je predmet ocjene

30 — maksimalan broj bodova

Naziv
necjenovnog
kriterija

SM studio
komunikacije d.o.o.

marketing

CETIRI FILM d.0.0.

BRANDMAMA d.o.0.

Broj bodova za
ponudenu cijenu

99.570,00/164.590,00*30=18,15
bodova

99.570,00/180.925,00*30=16,51
bod

99.570,00/99.570,00*30=30
bodova

Broj bodova za
relativnost ideje

20 bodova

10 bodova

10 bodova

Broj bodova za
originalnost ideje

25 bodova

5 bodova

29,70 bodova

Broj bodova za
definiranje kanala
i osnovnih
komunikacijskih
poruka

10 bodova

6 bodova

6 bodova

Broj bodova za
originalnost
komunikacijskih
poruka

10 boda

3 boda

6 bodova

Ukupan
bodova

l—

broj

83,15 bodova

40,51 bod

81,70 bodova

Za reativnost ideje ponuditelj SM studio marketing komunikacije dobio je ukupno 60 bodova, 5to
izraunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 20 bodova.

Za reativnost

jednostavne aritmeticke sredine iznosi 10 bodova.

ideje ponuditelj CETIRI FILM d.o.0., dobio je ukupno 30 bodova, 3to izratunom




Za reativnost ideje ponuditelj BRANDMAMA d.0.0., dobio je ukupno 30 bodova, 3to izraCunom
jednostavne aritmeticke sredine iznosi 10 bodova.

Za originalnost ideje ponuditelj SM studio marketing komunikacije dobio je ukupno 75 bodova, 3to
izraCunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 25 bodova.

Za originalnost ideje ponuditelj CETIRI FILM d.o.0., dobio je ukupno 15 bodova, Sto izratunom
jednostavne aritmeticke sredine iznosi 5 bodova.

Za originalnost ideje ponuditelj BRANDMAMA d.o.o., dobio je ukupno 89 bodova, $to izraCunom
jednostavne aritmeticke sredine iznosi 29,70 bodova.

Za definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka SM studio marketing komunikacije dobio je
ukupno 30 bodova, $to izraunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 10 bodova.

Za definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka CETIRI FILM d.0.0., dobio je ukupno 18 bodova,
$to izraCunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 6 bodova.

Za definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka BRANDMAMA d.o.0., dobio je ukupno 18
bodova, §to izratunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 6 bodova.

Za originalnost komunikacijskih poruka SM studio marketing komunikacije dobio je ukupno 30 bodova,
$to izraCunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 10 bodova.

Za originalnost komunikacijskih poruka CETIRI FILM d.0.0., dobio je ukupno 9 bodova, $to izratunom
jednostavne aritmeticke sredine iznosi 3 boda.

Za originalnost komunikacijskin poruka BRANDMAMA d.0.0., dobio je ukupno 18 bodova, 5to
izraunom jednostavne aritmeticke sredine iznosi 6 boda.

RANGIRANIJE VALIANIH PONUDA PREMA KRITERIJU ZA ODABIR

Naziv i sjediSte | Broj bodova Cijena ponude bez | Cijena ponude s PDV-
ponuditelja PDV-a om

SM studio marketing | 83,15 bodova 164.590,00 205.737,50
komunikacije d.o.0.

BRANDMAMA d.o.0, 81,70 bodova 99.570,00 124.462,50

CETIRI FILM d.0.0. 40,51 bod 180.295,00 225.368,75

Ponuda ponuditelja SM studio marketing komunikacije d.o.o0. Zagreb, Petrinjska 31, OIB 52844677197,
ostvarila je najveci broj bodova te je ekonomski najprihvatljivija ponuda.

PRIJEDLOG DONOSENJA ODLUKU O ODABIRU: Ovlaiteni predstavnici Narucitelja predlazu donosenje
Odluku o odabiru ponuditelja:

SM studio marketing komunikacije d.o.o. Zagreb, Petrinjska 31, OIB 52844677197



Ovlasteni predstavnici Naruditelja:
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Predmet: Struéna ocjena ponuda za izradu i isporuku kreativnog rje$enja s produkcijom televizijskog i
radio spota, novinskih oglasa, plakata i bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka debelog
crijeva

Na poziv za dostavu ponude za izradu i isporuku kreativnog rjesenja s produkcijom televizijskog i radio
spota, novinskih oglasa, plakata i bannera za Nacionalni program ranog otkrivanja raka debelog crijeva
ponude su dostavila tri ponudaca:

1. Brandmama

2. SM Marketing

3. 4film
Sve tri dostavljene ponude su uspjesno definirale kreativno rie$enje a ponudadi su ih zadovoljavajuée
prezentirali.
Stru&no povjerenstvo, u sastavu: prof.dr.sc. Natasa Antoljak dr.med, prof.dr.sc. Neven Ljubiéi¢, dr.med,
i vana brki¢ Bilo¥ dr.med., proutilo je dostavljene ponude i bodovalo ponude prema slijedeéim
kriterijima za struéni odabir kreative i produkcije (do 70% ukupne ocjene, odnosno 0-70 bodova):
Relevantnost predloZene ideje: 0-20 bodova
Originalnost ideje: 0-30 bodova
3. Definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka: 0-10 bodova
4. Originalnost komunikacijskih poruka: 0-10 bodova

N

Originalnost ideje je najbolja u ponudi ponudaca Brandmama jer pobuduje painju gledatelja da
saznaju $to je poruka spota, no, ujedno ima najslabiju originalnost komunikacijskih poruka a moguce
je da u gledatelja izazove strah i nelagodu. Takoder je pogre$na asocijacija da se radi o pregledu vida
tako da ponuda ima i nisku relevantnost predloZene ideje a definira manje kanala i osnovnih poruka
od drugog ponudata (SM marketing).

Kreativa ponudaa SM Marketing dobila je navedi broj bodova jer je postigla maksimum za
relevantnost predlozene ideje koja jasno prenosi poruku ciljnoj skupini, a definira i najveci broj
komunikacijskih kanala te ima najoriginalniju komunikacijsku poruku. Originalnost ideje je bolja od
punudaca 4film, ali nesto losija od ponudada Brandmama.

Originalnost ideje ponudaca 4film je najslabija jer je sli¢na koriStena u jednom od ranijih spotova.
Relevantnost predlozene ideje je niska kao i originalnost komunikacijakih poruka a definira maniji broj
komunikacijskih kanala od ponudaca SM Marketing.

Nakon zbrajanja postignutih ocjena svih troje ¢lanova struénog povjerenstva, najveci broj bodova
dobila je ponuda ponudaca SM Marketing. Struéno povjerenstvo donijelo je odluku da se, temeljem iz
navedenih kriterija u ponudi, izabere ponuda ponudaca SM Marketing.

Addph

struénu ocjenu sastavila: prof.dr.sc. Natasa Antoljak, dr.med.

Prilog-tablica izratuna bodova
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