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POZIV NA DOSTAVU PONUDE

Postovani,

Hrvatski zavod za javno zdravstvo upucuje Vam Poziv na dostavu ponude za predmet nabave:
Izrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom igranog televizijskog spota, radijskog
spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za Nacionalni program
ranog otkrivanja raka dojke

CPV:79341400-0 Usluge ogladavanja kampanje

Sukladno ¢lanku 12, Stavak 1. Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16) za procijenjenu vrijednost
nabave iz Plana nabave manju od 26.540,00 EUR bez PDV-a (tzv. jednostavnu nabavu) Hrvatski
zavod za javno zdravstvo nije obvezan provoditi postupke javne nabave propisane Zakonom o
javnoj nabavi.

Poziv na dostavu ponude provodi se temeljem £lanka 5. Pravilnika o postupku provodenja
jednostavne nabave, KLASA: 011-02/07-10/14, URBROJ: 381-10-100-17-1 od 5. srpnja 2017.,
lzmjena i dopuna Pravilnika o postupku provodenja jednostavne nabave, KLASA: 012-04/18-
10/5, URBROJ: 381-10-19-6 od 28. lipnja 2018. te Pravilnika o izmjenama i dopunama Pravilnika
0 postupku provodenja jednostavne nabave, KLASA: 011-02/17-10/14, URBROJ: 381-15-150-22-
2 od 4. ozujka 2022.



1. OPIS PREDMETA NABAVE:

Predmet nabave je usluga izrade i isporuke kreativnog rjeSenja s produkcijom igranog TV spota,
radijskog spota; dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za Nacionalni
program ranog otkrivanja raka dojke sukladno Tehni¢kim specifikacijama i Trogkovniku {Prilozi
4.i5. ovog Poziva).

Procijenjena vrijednost nabave (bez PDV-a): 26.465,00 EUR
2. UVJET! NABAVE:

- Nagin izvrenja: Ugovor.
Ponuditelj je za svaku izvrdenu uslugu duZan dostaviti izvjeStaj o izvr$enju usluge,
potpisan i ovjeren od strane ponuditelja.

- Rok izvr3enja: prosinac 2023. godine

- Mijesto izvrienja: Lokacija Naruéitelja - Radnicka cesta 22/I kat

- Rokvaljanosti ponude: 30 dana od dana otvaranja ponude

- Rok, natin i uvjeti placanja: 30 dana od dana primitka valjanog e-racuna i priloZenog
zapisnika o isporuci

2.1. CIJENA PONUDE:

U cijenu ponude bez PDV-a uracunavaju se svi troSkovi i popusti ponuditelja. Cijenu je potrebno
prikazati na nacin da se iskaZe cijena ponude bez PDV-a, iznos PDV-a te cijena ponude sa PDV-
om. Troskovnik je sadinjen za cjelokupan predmet nabave. Jedinicne i ukupne cijene pi¥u se u
eurima na dvije decimale. Ponuditelj mora ispuniti sve traZene stavke iz obrasca trogkovnika.
Ponude kod kojih nisu popunjene sve stavke trotkovnika smatrat ¢e se neprihvatljivima.
Jedini¢ne cijene u Tro8kovniku su nepromjenjive za sve vrijeme trajanja ugovora.

2.2. KRITERI) ODABIRA PONUDE:

Kriterij za odabir ponude je ekonomski najpovoljnija ponuda (ENP).
Narucitelj ¢e koristiti relativni model ocjene ponuda:

1. Cijena - 30%

2. Kreativno rjeenje i produkcija - 70%

Radi lak3eg racunanja svakom kriteriju prema njegovom relativnom znacaju dodijelit ¢e se
maksimalni broj bodova (zaokruZeno na dvije decimale):

-i_Réd.broj - Kriterij Broj bodova
1. Cijena 30
2. Kreativno rjeSenje i produkcija 70
~ UKUPAN BROJ BODOVA ) 100 |




Formula po kojoj se izraunava ekonomski najpovoljnija ponuda je:

T=C+KR

T = ukupan broj bodova

C = broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu

KR = broj bodova koji je ponuda dobila za ponudeno kreativno rjesenje i produkciju

- CHENA 30%

Maksimalni broj bodova dodijelit ¢e se ponudi s najnizom cijenom. Ovisno o najnizoj cijeni
ponude ostale ponude ¢e dobiti manji broj bodova, sukladno slijede¢oj formuli:

C=NC/CP * 30 :

C - broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu

NC —najniZa cijena ponudena u postupku nabave

CP —cijena ponude koja je predmet ocjene

30 — maksimalni broj bodova

NECIJENOVNI KRITERU - KREATIVNO RJESENJE | PRODUKCIJA 70%

Maksimalni broj bodova: 70 bodova

Nakon otvaranja ponuda, svi ponuditelji koji su dostavili ponude bit ¢e unutar 5 radnih dana
pozvani da prezentiraju kreativno rjeSenje u obliku ppt prezentacije u trajanju do 30 min.

(U Republici Hrvatskoj radnim danima smatraju se svi dani osim subote i nedjelje te dana koji se
smatraju drZzavnim praznicima ili blagdanima).

Ocjenu uspjednosti Stru¢no povjerenstvo donijet ¢e temeljem vrijednosnih kriterija koji ¢e se
bodovati prema sljedecoj tablici:

VRIJEDNOSNI KRITERI} / ZAHTIEV BODOVI
Relevantnost predioZene kreativne ideje 0 - 20 bodova
hDefiniranje kreativne ideje za privlaenje pozornosti i njena originalnost 0-20 bodova
Kvaliteta vizualnog dojma N 1 0 - 20 bodova
|
Definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka : 0-10 bodova
|
1. ZAHTIJEV: Relevantnost predloZene kreativne ideje
Rang Opis N Ocjena
lzvrsno Zadovoljava sve postavljene zahtjeve iznimno dobro 20
Vrlo dobro | Neke postavljene zahtjeve zadovoljava iznimno dobro, a neke | 15
ispunjava dobro




Dobro Vecinu zahtjeva ispunjava dobro, ali dio ne 10
Slabo Ispunjava manji dio zahtjeva dobro, ali veéi dio ne-zadovoljava 5 T
' Ne zadovoljava | Nije ispunio ni jedan zahtjev kvalitete - 0

Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za relevantnost predloZene kreativne ideje je 20.

2. ZAHTIEV: Definiranje kreativne ideje za privlaéenje pozornosti i njenu originalnost

Rang Opis Ocjena
lzvrsno Zadovoljava sve postavljene zahtjeve iznimno dobro 20
Vrlo dobro Neke postavljene zahtjeve zadovoljava iznimno dobro, a neke | 15

| ispunjava dobro

| Dobro Vedinu zahtjeva ispunjava dobro, ali dio ne 10
Slabo Ispunjava manji dio zahtjeva dobro, ali veéi dio ne zadovaljava
Ne zadovoljava ’ Nije ispunio ni jedan zahtjev kvalitete 1o

Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za definiranje kreativne ideje za privladenje
pozornosti i njenu originalnst je 20. '

3. ZAHTJEV: Kvaliteta vizualnog dojma

| Rang | Opis Ocjené
lzvrsno Zadovoljava sve postavljene zahtjeve iznimno dobro 20
Vrlo dobro Neke postavljene zahtjeve zg-dov'oljava iznimno dob-rdo,‘ a neke | 15
ispunjava dobro
Dobro Vecinu zahtjeva ispunjava dobro, ali dio ne 10
' Slabo Ispunjava manji dio zahtjeva dobro, ali veci dio ne zadovoljava
Ne zadovoljava | Nije ispunio ni jedan zahtjev kvalitete 0 -
Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za kvalitetu vizualnog dojma je 20.
4. ZAHTIEV: efiniranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka
Rang Opis | Ocjena
Izvrsno Zadovoljava sve postavljene zahtjeve iznimno dobro 10
' Vrlo dobro Neke postavljene zahtjeve zadovoljava iznimno dobro, a neke | 7
ispunjava dobro B
Dobro Veéinu zahtjeva ispunjava dobro, ali dio ne |5
Slabo ] Ispunjava manji dio zahtjeva dobro, ali veéi dio ne zadovoljava 2
|
] Ne zadovoljava I Nije ispunio ni jedan zahtjev kvalitete 0

Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za definiranje osnovnih komunikacijskih poruka je 10.



Zbrajanjem bodova za svaki vrijednostni krterij/zahtjev dobiva se ukupni broj bodova za
necjenovni kriterij kreativnog rjesenja i produkcije.

Najpovoljnija ponuda bit ¢e odredena temeljem bodovanja svake od navedenih stavki.
Ekonomski najpovoljnija ponuda je ponuda s najveéim brojem bodova. Maksimalan broj bodova
jest 100. Ukoliko dva ponuditelja imaju isti broj bodova, odabrat ¢e se onaj ponuditelj ¢ija je
ponuda dostavljena ranije.

Za odabir je dovoljna jedna prihvatljiva ponuda. Nije dopudtena varijantna ponuda:

Ponuda se obavezno predaje u papirnatom obliku u izvorniku, na na¢in da se sva prazna mjesta
u ponudbenoj dokumentaciji popune jasno tiskanim slovima i pidu neizbrisivom tintom. Tekst
koji se unosi u ponudbenu dokumentaciju moze se ispravljati na nacin da su ispravci vidljivi i
dokazivi, s datumom i potvrdom ispravka pravovaljanim potpisom i pe¢atom ovlatene osope
ponuditelja.

Ponuda sa svim traZenim prilozima, osim kataloga ili prospekata te certifikata podnosi se na
hrvatskom jeziku i latiniénom pismu. Katalozi, prospekti i certifikati mogu biti na stranom jeziku.

Ponudu je potrebno uvezati u cjelinu na nadin da se onemogudi naknadno vadenje ili umetanje
listova ili dijelova ponuda. Ponude se moraju oznaliti rednim brojem stranice kroz ukupni broj
stranice ili obrnuto.

2.3. OSTALI BITNI UVJETI NABAVE —~ DOSTAVA PRIJEDLOGA KREATIVNOG RJESENJA U OBLIKU
PPT PREZENTACIJE

Gospodarski subjekti prilikom predaje ponude obvezno zajedno s ponudom dostavljaju prijedlog
kreativnog rieSenja u obliku PowerPoint prezentacije (PTT) u koli¢ini od jednog komada, sadr?aja
sukladno tehnickoj specifikaciji i troSkovniku. Isti se nakon dono3enje Odluke o odabiru ne
placaju i ne vracaju ponuditeljima.

3. PONUDITELJ MORA DOSTAVITI SLIEDECE DOKAZE SPOSOBNOSTI:

3.1. Izjava o nekaZnjavanju za kaznena djela navedena u ¢lanku 251. stavka 1. to¢ke 1. podtocke
a) - f) Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16) koju daje osoba ovlastena za zastupanje gospodarskog
subjekta ovjerena od javnog biljeZnika. Izjava ne smije biti starija od 3 mjeseca racunajuci od
dana slanja poziva za dostavu ponude (potpisana izjava o nekaZnjavanju iz Priloga 1. ovog
Poziva). Potrebno je dostavili izjave o nekaZnjavanju za sve ovlastene zastupnike koji su
navedeni u sudskom registru. Iste je potrebno dostaviti ovjerene od strane javnog biljeznika.

3.2. Potvrdu porezne uprave o stanju duga, koja ne smije biti starija od 30 dana raunajuéi od
dana slanja poziva za dostavu ponude.



3.3. Izvadak iz sudskog, obrtnog, strukovnog ili drugog odgovarajuéeg registra u dravi njegova
nastana. Ako se on ne izdaje u driavi njegova nastana, gospodarski subjekt moze dostaviti izjavu
s ovierom potpisa kod nadleZnog tijela. Izvod ili izjava ne smije biti starija od 3 mjeseca od dana
slanja poziva za dostavu ponude,

4. POTPISANE IZJAVE - Prilog 2.

5. PONUDBE_NI LIST (ispunjen, potpisan i ovjeren pe¢atom od strane ponuditelja) - Prilog 3.
6. TEHNICKA SPECIFIKACIJA (potpisana i ovjerena pe¢atom od strane ponuditelja) - Prilog 4.
7. TROSKOVNIK (potpisan i ovjeren pe¢atom od strane ponuditelja) — Prilog 5.

8. JAMSTVO ZA UREDNO ISPUNJENJE UGOVORA

Ponuditelj je duZan dostaviti u roku od osam dana od dana sklapanja ugovora, jamstvo za dobro
izvrienje ugovora u visini 10% (deset posto) vrijednosti ugovora bez PDV-a.

Jamstvo za uredno ispunjenje ugovora moZe se naplatiti za slu¢aj povrede ugovornih obveza od
strane odabrgnog ponuditelja. Pod povredama ugovornih obveza, izmedu ostalog, smatra se
neizvriavanje ugovorenih obveza u zadanim rokovima, u skladu s odredbama ugovora i poziva
na dostavu ponude te ponudom odabranog ponuditelja.

Jamstvo se dostavlja u obliku bjanko zaduZnice u odgovarajuéem broju primjeraka, ispunjena,
potpisana i ovjerena prema Pravilniku o obliku i sadriaju bjanko zaduZnice. Naruditelj ¢e
ponuditelju vratiti jamstvo za uredno ispunjenje ugovora nakon njegovog isteka.

9. UGOVORNE KAZNE | NAKNADA STETE

Ukoliko Odabrani ponuditelj zakasni sa svojom isporukom vlastitom krivnjom Narucitelj ¢e na
ime ugovorne kazne (penala) zadrzati 2%. (dva promila) za svaki dan zaka$njenja, ali najvie do 5
% (pet posto) ukupno ugovorene vrijednosti sklopljenog ugovora bez PDV-a.

Narucitelj je ovlaSten zadrZati penale od bilo kojeg raduna Odabranog ponuditelja.

Odabrani ponuditelj je duzan nadoknaditi Naruéitelju svaku 3tetu prouzrotenu zbog kasnjenja
isporuke.

10. NACIN DOSTAVE PONUDE:

Ponuda se dostavlja na ponudbenom listu i troskovniku iz ovog Poziva na dostavu ponude, a koje
je potrebno ispuniti i potpisati od strane ovlastene osobe ponuditelja.



Rok za dostavu ponude: 04.07.2023. godine do 11:00 sati.

Nacin dostave ponude: Ponuda se dostavlja u Urudzbeni zapisnik na adresi narutitelja, osobno ili
postom s naznakom na omotnici , Poziv na dostavu ponude”; predmet nabave:

»lzrada i isporuka kreativnog rieSenja s produkcijom igranog televizijskog spota, radijskog
spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za Nacionalni program
ranog otkrivanja raka dojke”

Mjesto otvaranja ponuda: Otvaranje ponuda odrzat ée se: 04.07.2023. godine do 11:00 sati u
prostorijama Naruéitelja. Otvaranje ponuda nije javno.

Kontakt osoba u vezi predmeta nabave:
Ljilja Ljubic¢i¢, dipl. ing., T: 01/4863346, E: ljiljia.ljubicic@hzjz.hr

Kontakt osoba Narucitelja u vezi tehnigkih pitanja:
Jozica Raljevi¢, bacc.sanit.ing., T: 01/4863 271, E: jozica.raljevic@hzjz.hr

Obavijest o rezultatima predmetne nabave: Narutitelj ¢e ponuditelju dostaviti pisanu Obavijest
o rezultatima nabave.

S postovanjem,

Ravnatelj Zavoda
lzv.prof.dr.sc. Krungslav Capak, prim.dr.med.spec.

= | =




Prilog 1.
Temeljem &lanka 251. Zakona o javnoj nabavi {(Narodne novine, broj 120/16), u vezi sa stavkom
1.i2.istog ¢lanka dajem

I1ZJAVU

kojom ja iz

{ime i prezime) (adresa stanovanjo)

broj osobne iskaznice izdane od

kao po zakonu ovladtena osoba za zastupanje pravne osobe gospodarskog subjekta

(noziv i adresa gospodarskog subjekta, OIB)
pod materijalnom i kaznenom odgovorno3cu, izjavljujem

-da niti ja osobno

-niti gospodarski subjekt koga sam po zakonu ovlasten zastupati .

-niti osobe koje su &lanovi upravnog, upravljackog ili nadzornog tijela ili imaju ovlasti zastupanja,
dono3enja odluka ili nadzora log gospodarskog subjekta

nisu pravomocnom presudom osudena za slijedeca kaznena dijela:

a) sudjelovanje u zlo¢inackoj organizaciji, na temelju

— Clanka 328. (zloCinatko udruZenje) i ¢lanka 329. (poéinjenje kaznenog djela u sastavu
zloCinatkog udruzenja) Kaznenog zakona 4

— &lanka 333. (udruiivanje za po€injenje kaznenih djela), iz Kaznenog zakona (»Narodne novine,
br. 110/97., 27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07.,
152/08.,57/11.,77/11.1143/12.)

b) korupciju, na temelju

- Clanka 252. (primanje mita u gospodarskom poslovanju), &lanka 253. (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), €lanka 254. (zlouporaba u postupku javne nabave), ¢lanka 291.
(zlouporaba poloZaja i ovlasti), ¢lanka 292. (nezakonito pogodovanje), ¢lanka 293. (primanje
mita), ¢lanka 294. (davanje mita), ¢lanka 295. (trgovanje utjecajem) i &lanka 296. (davanje mita
za trgovanje utjecajem) Kaznenog zakona

— Clanka 294.a (primanje mita u gospodarskom poslovanju), €lanka 294.b (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), ¢lanka 337. (zlouporaba poloZaja i ovlasti), Elanka 338. (zlouporaba
obavljanja duZnosti drZavne vlasti), ¢lanka 343. (protuzakonito posredovanje), &lanka 347.
(primanje mita) i ¢lanka 348. (davanje mita) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08.,
57/11.,77/11.1143/12.)

c) prijevaru, na temelju



— Clanka 236. (prijevara), ¢lanka 247. (prijevara u gospodarskom poslovanju), &lanka 256. (utaja
poreza ili carine) i €lanka 258. (subvencijska prijevara) Kaznenog zakona

— tlanka 224. (prijevara), ¢lanka 293. {prijevara u gospodarskom poslovanju) i élanka 286. (utaja
poreza i drugih davanja) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

d) terorizam ili kaznena djela povezana s teroristi¢kim aktivnostima, na temelju

— Clanka 97. (terorizam), ¢lanka 99. (javno poticanje na terorizam), ¢lanka 100. (novadenje za
terorizam), ¢lanka 101. (obuka za terorizam) i &lanka .102. (teroristi¢ko udruZenje) Kaznenog
zakona

= Clanka 169. (terorizam), ¢lanka 169.a (javno poticanje na terorizam) i €lanka 169.b (novacenje i
obuka za terorizam) iz Kaznenog zakona-(»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11.i
143/12.)

e} pranje novca ili financiranje terorizma, na temelju

— Clanka 98. (financiranje terorizma) i ¢lanka 265. (pranje novca) Kaznenog zakona

— &lanka 279. (pranje novca) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

f) djedji rad ili druge oblike trgovanja ljudima, na temelju

—¢lanka 106. (trgovanje ljudima) Kaznenog zakona

— Clanka 175. (trgovanje ljudima i ropstvo) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08.,
57/11.,77/11.1143/12.) odnosno

da gospodarski -subjekt koji nema poslovni nastan u Republici Hrvatskoj ili osoba koja je ¢lan
upravnog, upravijackog ili nadzornog tijela ili ima ovlasti zastupanja, dono3enja odiuka ili
nadzora toga gospodarskog subjekta i koja nije driavljanin Republike Hrvatske nisu
pravomocnom presudom osudena za kaznena djela navedena od podto&aka a) do f) u ovoj izjavi
i za odgovaraju¢a kaznena djela koja, prema nacionalnim propisima drzave poslovnog nastana
gospodarskog subjekta, odnosno drzave C&iji je osoba driavljanin, obuhvadaju razloge za
isklju¢enje iz ¢lanka 57. stavka 1. to¢aka od (a) do (f) Direktive 2014/24/EU.

u , godine.

M.P (potpis ovlastene osobe za zastupanje)



Prilog 2.

IZJAVE

1.1.5vojim potpisom i pe€atom potvrdujem da su nam poznate odredbe iz zahtjeva za
dostavu ponude, da ih prihvacamo i da éemo izvrsiti predmet nabave u skladu s tim
odredbama i za cijenu koju smo naveli u ovoj ponudi.

1.2.Preuzimamo obvezu, ukoliko nada ponuda bude odabrana, izvrsiti trazenu isporuku
roba/usluga/radova u roku od isporuke navedene u ponudi.

1.3.Placanje izvrSene usluge obavljat ¢e se temeljem ispostavijenog e-raduna u roku 30
dana od izvr8ene isporuke roba/usluga/radova, prema narudZbenici Naruditelja, na
nas IBAN kod poslovne banke:

1.4.1zjavljujemo da éemo izvrsiti isporuku tiskanog materijala sukladno datumu
navedenom u Pozivu na dostavu ponude.

Potpis i pecat ponuditelja

10



Prilog 3. PONUDBENI LIST

PREDMET NABAVE: Izrada i isporuka kreativnog rje$enja s produkcijom igranog televizijskog
spota, raduskog spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za
Nacionalni program ranog ‘'otkrivahja raka dojke

NARUCITEL: HRVATSKI ZAVOD ZA JAVNO ZDRAVSTVO,
ZAGREB, ROCKEFELLEROVA 7, OIB: 75297532041

NAZIV PONUDITELJA:
ADRESA:

KONTAKT:

BROJ MOBITELA/TELEFONA:
E-MAIL:
0lB:

BROJ RACUNA (IBAN):

PONUDITELJ U SUSTAVU PDV-a (zaokrufZiti): DA NE

CIENA PONUDE bez PDV-a (EUR):

PDV 25% (EUR):

CIJENA PONUDE s PDV-om {EUR):

Broj ponude:

Datum ponude:

Valjanost ponude;

(potpis i pecat ponuditelja)
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Prilog 4. TEHNICKE SPECIFIKACIJE

PREDMET NABAVE: izrada i isporuka kreativnog rjeSenja s produkcijom igranog televizijskog
spota, radijskog spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za
Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke

uvoD, . : :

Maligne bolesti jedan su od vodecih javnozdravstvenih problema u Republici Hrvatskoj pri éemu
je rak dojke najée3ce sijelo raka u Zena u RH. Cetvrtina Zena novooboljelih od raka obolijeva od
raka dojke. Viada Republike Hrvatske, prepoznavsi veli¢inu tog problema, donijela je 2006.
godine odluku o provedbi Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke s glavnim ciljem
smanjenja smrtnosti-Za ovu vrstu raka poznato je kako preventivni pregledi otkrivaju zlo¢udne
promjene u najranijim fazama bolesti i time osiguravaju rani ulazak osobe u zdravstveni sustav i
sprje¢avanje razvoja bolesti te uspjesnije ishode lije¢enja. S obzirom na postojeée rezultate iz
drugih zemalja, znanstveno je dokazano da ovakvi javnozdravstveni programi dovode do
smanjenja smrtnosti od raka dojke.

Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke u RH se provodi od 2006. godina. Do danas je
zavrieno sedam ciklusa pozivanja Zena na mamografski pregled, a osmi ciklus je u tijeku od
oZujka 2023. godine. Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke u RH obuhvacasve Zene u
dobi od 50 do 69 godina. Zene unutar te dobne skupine svake dvije godine dobivaju na kuénu
adresu poziv na besplatni mamografski pregled. Cilj programa je otkriti rak u 3to ranijoj fazi,
smanjiti smrtnost od raka dojke za 25% te poboljsati kvalitetu Zitvota bolesnica s rakom dojke.
Da bi se to moglo postiéi potrebno je ostvariti odaziv od 70%.

Odaziv na razini RH do sada se kretao oko 60%, dok u pojedinim Zupanijama i do 80%. U odnosu
na potetak provedbe programa 2006. godine, smrtnost od raka dojke smanjena je za 25%.
Detaljnije informacije dostupne su na https://www.hzjz.hr/sluzba-epidemiologija-prevencija-
nezaraznih-bolesti/odjel-za-programe-probira-raka-dojke/.

U okviru Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke godinje se napravi oko 150 tisuéa
mamografskih pregleda, a u prvih pet ciklusa otkriveno je gotovo 7 tisué¢a karcinoma.

Zene za ovaj besplatni mamografski pregled ne moraju zvati lijenika, narudivati se, traziti
uputnice niti &ekati na pregled. Zupanijski koordinatori, u sklopu Zupanijskih zavoda za javno
zdravstvo, dogovaraju pregled u najblizoj mamografskoj jedinici, a pozvana Zena dobiva pozivno
pismo s adresom i terminom dogovorenog pregleda. Ako joj ponudeni termin ne odgovara, ona
ga moZe jednostavno promijeniti jednim telefonskim pozivom. Pozvana Zena ne snosi nikakve
troSkove, treba se samo odazvati na besplatni pregled.

DOSADASNJE PROVEDENE PROMOTIVNE AKTIVNOSTI
Od pocetka provedbe Nacionalnih programa ranog otkrivanja raka provedene su sljedece
promotivne aktivnosti:

— U 2012. godini Ministarstvo zdravlja je u suradnji s Hrvatskim zavodom za javno
zdravstvo provelo edukativnu javnozdravstvenu kampanju pod nazivom ,Za zdravije.
Danas.” Kampanja je zapocela emitiranjem tv i radio spotova te oglasavanjem putem
plakata u vozilima javnog prijevoza, domovima zdravlja i ljekarnama u hrvatskim
gradovima, a svecano predstavljanje tri Nacionalha programa odrzano je u Arena centru
uz postavu izlagaCkog prostora u Arena centru i West Gate-u.
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— U 2019. godini izradeni su novi TV i radio spotovi kao i oglasi za novine (TV spot
https://www.youtube.com/watch?v=NB -wrM3bic).

— Radio spot i promotivni letci izradeni su 2017. godine u okviru Twmmng projekta, a
financirani su sredstvima Europske Unije (TV - spot:
https://www.youtube.com/watch?v=6lkJ7tMSAKs}. .

— TV i radio spotovi te oglasi za novine radeni su jo5 i 2014. godine (TV spot:
https://www.youtube.com/watch?v=50DQwWLc4Gg ).

OCEKIVANJA

Od ponuditelja se ofekuje izrada i isporuka cjelokupnog kreativnog koncepta, cdnosno paketa
marketinskih aktivnosti koji sadrZi kreativno rjeSenje, produkciju TV spota, produkciju radio
spota, oglasnih rjeSenja za tiskovine, plakata i web bannera, a ¢ija je svrha promidiba
Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke. Trajanje TV spota treba biti 30 sekundi
(adaptacija 20 sekundi), a radio spota do 30 sekundi. TV spot mora biti igrani uz popratnu
glazbu. d

OGRANICENJA

Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke ima zadani vizual {logo programa) koji nije
moguce mijenjati te se nalazi na svim dosada$njim promotivnim materijalima i pozivnom paketu
koji gradanke dobivaju na kuénu adresu. Osim toga, postoje logotipi ustanova zaduZenih za
provodenje ovog Programa koji se trebaju nalaziti na predloZzenim materijalima. Spomenute
ustanove su: Ministarstvo. zdravstva, Hrvatski zavod za javno zdravstvo i Hrvatski zavod za
zdravstveno osiguranje. Svi spomenuti logotipi, kao i logotip samog Nacionalnog programa
ranog otkrivanja raka dojke moraju biti prisutni na svim vizualnim rjedenjima.

Vizuali i dosadadnji spotovi mogu se pronac¢i na sluzbenim stranicama HZJZ- a
(https://www.hziz.hr/sluzba-epidemiologiia-nrevencija-nezaraznih-bolesti/odjel-za-programe-
probira-raka-dojke/)

CIUEVI KAMPANIE | CILINA SKUPINA

Osnovni cilj ove kampanje je podizanje odaziva na mamografski pregled u okviru Nacionalnog
programa ranog otkrivanja raka dojke. Do sada je na nivou RH odaziv bio 60%, a cilj je 70%. Osim
toga, kampanja za cilj ima i podizanje svijesti o znacenju prevencije u otkrivanju raka dojke jer
upravo rano otkrivanje bolesti, tj. otkrivanje raka u ranoj fazi, moZe dovesti do izlje¢enja i time
spasiti Zivot.

0Od kampanje se oéekuje da gradankama ciljne skupine 3to vige pribliZi vaZinost ranog otkrivanja
raka, a zatim i odaziva na poziv za mamografski pregled koji dobiju na ku¢nu adresu.

Osim objektivnih razloga (nedostupnost mamografskog uredaja u blizini stanovanja), najéesci
raziog neodaziva je nedovoljna briga o svojem zdraviju i neprepoznavanje vaznosti odlazaka na
preventivne preglede.

Potvrdujemo da je nada ponuda za predmet nabave “Izrada i isporuka kreativnog rje$enja s produkcijom
igranog televizijskog spota, radijskog spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za
WEB za Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke”izradena u skladu sa svim uvjetima i zahtjevima
iz ove tehnitke specifikacije i ostalim uvjetima iz Poziva na dostavu ponuda.

(potpis i pecat ponuditelja)
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Prilog 5. TROSKOVNIK

PREDMET NABAVE: Izrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom igranog televizijskog
spota, radijskog spota, dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za
Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke

bannera (adaptacija do 30 formata)

RED NAZIV/OPIS PROIZVODA JED. MJ. | PREDV JEDINICNA UKUPNA CIJENA
BR. IDENA | CUENA STAVKE STAVKE
KOLICI | bez PDV-a/EUR bez PDV-a / EUR
NA -
1 2 3 4 5 6 = 4*5
Izrada i isporuka kreativnog koncepta za
1 promociju Nacionalnog programa ranog Kpl
' otkrivanja raka dojke
lzrada i isporuka igranog televizijskog Kpl 1
2 spota (format 30 sekundi i adaptacija |
' ‘ 20 sekundi) f
!' lzrada i isporuka radijskog spota do 30 L Kpl 1
3. | sekundi
| Izrada i isporuka dizajna/pripreme Kpl 1
4 [ novinskih oglasa, plakata (ukljucuje
' i adaptacije do 15 formata)
i Izrada i isporuka kreativnog riesenja Kpl 1
5.
|

UKUPNO bez PDV-a:

PDV 25%:

SVEUKUPNO s PDV-om:

(potpis 1 pecat ponuditelja)
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