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POZIV NA DOSTAVU PONUDE

Postovani,

Hrvatski zavod za javno zdravstvo upucuje Vam Poziv na dostavu ponude za predmet nabave:
Izrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom igranog televizijskog spota, radijskog spota,
dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za Nacionalni program ranog
otkrivanja raka dojke.

CPV:79341400

Sukladno clanku 12. Stavak 1. Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16) za procijenjenu vrijednost
nabave iz Plana nabave manju od 26.540,00 EUR bez PDV-a (tzv. jednostavnu nabavu) Hrvatski
zavod za javno zdravstvo nije obvezan provoditi postupke javne nabave propisane Zakonom o
javnoj nabavi.

Poziv na dostavu ponude provodi se temeljem Pravilnika o postupku provodenja jednostavne
nabave, KLASA: 007-03/25-15/2, URBROJ: 117-15-25-5 od 4. oZujka 2025.



1. OPIS PREDMETA NABAVE:

Izrada i isporuka kreativnog rjesenja s produkcijom igranog televizijskog spota, radijskog spota,
dizajna/pripreme novinskih oglasa, plakata i bannera za WEB za Nacionalni program ranog
otkrivanja raka dojke sukladno Tehnickim specifikacijama i Troskovniku (Prilozi Poziva).

Procijenjena vrijednost nabave (bez PDV-a): 26.000,00 EUR
2. UVJETI NABAVE:

- Nacin izvrenja: Ugovor.

- Rok izvrenja: prosinac 2025. godine

- Mjesto izvrienja: adresa Narucitelja

- Rok valjanosti ponude: 60 dana od dana otvaranja ponude
Rok, nadin i uvjeti pla¢anja: Obradun i placanje izvrSene usluge obavljat ¢e se temeljem
dostavljenog e-racuna po uredno izvrSenoj isporuci usluge. Davatelj usluge obvezuje se
tijekom ugovorenog razdoblja odmah po izvrienju usluge Narucitelju dostaviti
odgovarajué¢i dokument (otpremnica, izvjestaj, dostavnica ili sl.) o koliCini pruzenih
usluga, a koji je prilog dostavljenom i pripadajuem e- rafunu. Nedostavljanje
odgovarajuéeg dokumenta o koli¢ini isporufenih usluga opravdan je razlog za
produZenje roka placanja racuna. Placanje se obavlja po ispostavljenom e-racunu u roku
od 30 dana od dana zaprimanja istog. E-raun se zaprima u elektroni¢kom obliku
temeljem Zakona o elektroni¢kom izdavanju racuna u javnoj nabavi (NN 94/18). Placanje
se vrsi na IBAN davatelja usluge

2.1. CIJENA PONUDE:

U cijenu ponude bez PDV-a uradunavaju se svi troskovi i popusti ponuditelja. Cijenu je potrebno
prikazati na nadin da se iskaZe cijena ponude bez PDV-a, iznos PDV-a te cijena ponude sa PDV-
om. Troskovnik je sainjen za cjelokupan predmet nabave. Jedini¢ne i ukupne cijene pisu se u
eurima na dvije decimale. Ponuditelj mora ispuniti sve traZene stavke iz obrasca troskovnika.
Ponude kod kojih nisu popunjene sve stavke troskovnika smatrat ¢e se neprihvatljivima.
Jedini¢ne cijene u TroSkovniku su nepromjenjive za sve vrijeme trajanja ugovora.

2.2. KRITERI) ODABIRA PONUDE:

Kriterij za odabir ponude je ekonomski najpovoljnija ponuda (ENP).
Naruditelj ¢e koristiti relativni model ocjene ponuda:

1. Cijena - 30%

2. Kreativno rjesenje i produkcija - 70%



Radi lakSeg racunanja svakom kriteriju prema njegovom relativnom znacaju dodijelit ¢e se
maksimalni broj bodova (zaokruZeno na dvije decimale):

Red.broj Kriterij Broj bodova
1. Cijena 30

2 Kreativno rjesenje i produkcija 70

UKUPAN BROJ BODOVA 100

Formula po kojoj se izracunava ekonomski najpovoljnija ponuda je:

T=C+KR

T = ukupan broj bodova

C = broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu

KR = broj bodova koji je ponuda dobila za ponudeno kreativno rjeSenje i produkciju

- CIENA 30%

Maksimalni broj bodova dodijelit ¢e se ponudi s najniZom cijenom. Ovisno o najniZoj cijeni
ponude ostale ponude ¢e dobiti manji broj bodova, sukladno slijedeé¢oj formuli:

C=NC/CP*30

C —broj bodova koji je ponuda dobila za ponudenu cijenu

NC - najniZa cijena ponudena u postupku nabave

CP —cijena ponude koja je predmet ocjene

30 = maksimalni broj bodova

1. KREATIVA I PRODUKCUA

Ocjenu uspjesnosti Struéno povjerenstvo donijet ¢e na temelju niZe navedenih kriterija.
Bodovanje: Kreativno rjeSenje donosi do 70% ukupne ocjene, odnosno 0-70 bodova:

- Relevantnost predloZene ideje: 0-20 bodova

- Definiranje kreativne ideje za privlaenje pozornosti i njena originalnost: 0-20 bodova
- Kvaliteta vizualnog dojma — 0-20 bodova

- Definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka: 0-10 bodova

a) 1.ZAHTIJEV: Relevantnost predloZene kreativne ideje

Kriterij Broj bodova

Jasno komunicira vaznost ranog otkrivanja raka | 5
dojke
Uklju€uje dobnu skupinu 49-70 godina 5

PredlaZze konkretne mjere za povecanje odaziva | 5
(npr. poziv na akciju)
Uskladena s  prethodnom  kampanjom | 5
“Dragocjena”




Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za relevantnost predloZene kreativne ideje je 20. Ako
pojedini kriterij nije ispunjen, bodovi se za njega oduzimaju.

b) 2.ZAHTIEV: Definiranje kreativne ideje za privlafenje pozornosti i njena originalnost

Kriterij Broj bodova

Emocionalna snaga poruke 5

Jasna i direktna poruka o vaznosti mamografije 5

Nadogradnja prethodne kampanje kroz novi | 5
motiv, ton ili pristup
Originalnost u scenariju i sloganu 5

Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za definiranje kreativne ideje za privlatenje
pozornosti i njenu originalnost je 20. Ako pojedini kriterij nije ispunjen, bodovi se za njega
oduzimaju.

c) 3.ZAHTIJEV: Kvaliteta vizualnog dojma

Kriterij Broj bodova

Estetska uskladenost s temom prevencije raka | 5
dojke
Ukljuéeni svi obavezni logotipi: Ministarstvo | 5
zdravstva, HZJZ, HZZO, Nacionalni program
prevencije raka dojke

Glavni vizual tematski i stilski uskladen s TV |5
spotom

Jasna poruka o vaZnosti mamografije 5

Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za kvalitetu vizualnog dojma je 20. Ako pojedini
kriterij nije ispunjen, bodovi se za njega oduzimaju.

d) 4. ZAHTIEV: Definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih poruka

Kriterij Broj bodova

Navedeni svi relevantni kanali: TV, radio, tiskani | 2
mediji, web

Poruke jasno komuniciraju vainost mamografije i | 2
ranog otkrivanja
Prilagodene Zenama 49-70 godina (ton, jezik, | 3
vizuali)
Uskladene s ciljevima kampanje: poveéanje | 3
odaziva, podizanje svijesti




Maksimalan broj bodova koji se dodjeljuje za definiranje kanala i osnovnih komunikacijskih
poruka je 10. Ako pojedini kriterij nije ispunjen, bodovi se za njega oduzimaju.

Zbrajanjem bodova za svaki vrijednosni kriterij/zahtjev dobiva se ukupni broj bodova za
necjenovni kriterij kreativnog rjeSenja i produkcije.

Najpovoljnija ponuda bit ¢e odredena temeljem bodovanja svake od navedenih stavki.
Ekonomski najpovoljnija ponuda je ponuda s najve¢im brojem bodova. Maksimalan broj bodova
je 100. Ukoliko dva ponuditelja imaju isti broj bodova, odabrat ée se onaj ponuditelj &ija je
ponuda dostavljena ranije.

Dokazi potrebni za dodjelu bodova:

Gospodarski subjekt je obvezan uz ponudu dostaviti prijedlog kreativnog rje3enja u obliku
PowerPoint prezentacije (PTT) sadrZaja sukladno tehnickoj specifikaciji. Ponuditelj dostavljaja
saZeti opis kreativnog rjeSenja koji ilustrira koncept kampanje, ukljuujuéi prijedlog tona
komunikacije, klju€nu ideju za TV ili radio spot te primjer vizualnog pristupa za tiskane medije.
Ponuditelj uz ponudu dostavlja:

e Kratki opis kreativnog koncepta za kampanju (temu, poruku, ton komunikacije).

¢ Primjer scenarija za TV i radio spot u saZetom obliku putem storyboarda

e primjer vizualnog prijedloga za tiskane medije (plakat, banner ili oglas), u mockup obliku.

Ponuditelji ¢ije ponude zadovoljavaju uvjete iz ove dokumentacije bit ¢e pozvani da u roku od
10 (deset) dana od dana otvaranja ponuda predstave prijedlog kreativnog rjeSenja u obliku
PowerPoint prezentacije (trajanje do 30 minuta).

Za odabir je dovoljna jedna prihvatljiva ponuda. Nije dopustena varijantna ponuda.

Ponuda se obavezno predaje u papirnatom obliku u izvorniku, na nain da se sva prazna mjesta
u ponudbenoj dokumentaciji popune jasno tiskanim slovima i piSu neizbrisivom tintom. Tekst
koji se unosi u ponudbenu dokumentaciju moZe se ispravljati na nacin da su ispravci vidljivi i
dokazivi, s datumom i potvrdom ispravka pravovaljanim potpisom i peéatom ovlaitene osobe
ponuditelja.

Ponuda sa svim traZenim prilozima, osim kataloga ili prospekata te certifikata podnosi se na
hrvatskom jeziku i latinicnom pismu. Katalozi, prospekti i certifikati mogu biti na stranom jeziku.

Ponudu je potrebno uvezati u cjelinu na nacin da se onemoguci naknadno vadenje ili umetanje
listova ili dijelova ponuda. Ponude se moraju oznaditi rednim brojem stranice kroz ukupni broj
stranice ili obrnuto.



3. PONUDITEL) MORA DOSTAVITI SUEDECE DOKAZE SPOSOBNOSTI:

3.1. Osnove za iskljucenja ponuditelja
3.1.1. NekaZnjavanje

Za potrebe utvrdivanja postojanja razloga za iskljuéenje tocke 3.1.1. ponuditelj u ponudi
dostavlja:

- lzjavu o nekainjavanju za kaznena djela ¢lanka 251. stavka 1. tocke 1. podtocke a)-f)
Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16) za gospodarski subjekt i sve Clanove upravnog,
upravljakog ili nadzornog tijela koji imaju ovlasti zastupanja, dono3enja odluka ili
nadzora gospodarskog subjekta. SadrZani podaci u lzjavi moraju odgovarati stvarnom
¢injeni¢nom stanju u trenutku dostave ponude.

lzjavu o nekaZnjavanju moie dati osoba po zakonu ovladtena za zastupanje gospodarskog
subjekta za gospodarski subjekt i za sve osobe koje su &lanovi upravnog, upravljackog ili
nadzornog tijela ili imaju ovlasti zastupanja, donoenja odluka ili nadzora gospodarskog subjekta

(potpisana izjava o nekaZnjavanju iz Priloga 1. ovog Poziva).

Izjavu o nekaZnjavanju ne moze biti starija 30 dana od pocetka postupka jednostavne nabave.
3.1.2. Placene dospjele porezne obveze i obveze za mirovinsko i zdravstveno osiguranje
Narucitelj ¢e iskljuciti gospodarskog subjekta iz postupka javne nabave ako utvrdi da gospodarski
subjekt nije ispunio obveze plac¢anja dospjelih poreznih obveza i obveza za mirovinsko i
zdravstveno osiguranje:

- u Republici Hrvatskoj, ako gospodarski subjekt ima poslovni nastan u Republici Hrvatskoj,

- u Republici Hrvatskoj ili u drZavi poslovnog nastana gospodarskog subjekta, ako gospodarski

subjekt nema poslovni nastan u Republici Hrvatskoj

Za potrebe utvrdivanja postojanja razloga za iskljuenje tocke 3.1.2. ponuditelj u ponudi
dostavlja:

- Potvrdu Porezne uprave ili drugog nadleinog tijela u drZavi poslovnog nastana
gospodarskog subjekta kojom se dokazuje da ne postoje navedene osnove za

iskljucenje

Potvrda ne moZe biti starija 30 dana od poéetka postupka jednostavne nabave.



Ako se u drZavi poslovnog nastana gospodarskog subjekta, odnosno drzavi Cija je osoba
drZavljanin, ne izdaju dokumenti kojima se dokazuju nepostojanje razloga za iskljucenje, ili ako
ne obuhvacaju sve okolnosti iz ¢lanka 252. stavka 1. ZIN, oni mogu biti zamijenjeni izjavom pod
prisegom ili, ako izjava pod prisegom prema pravu doti¢ne driave ne postoji, izjavom davatelja s
ovjerenim potpisom kod nadleine sudske ili upravne vlasti, javnog biljeZnika, ili strukovnog ili
trgovinskog tijela u drZavi poslovnog nastana gospodarskog subjekta, odnosno drzavi &ija je
osoba drZavljanin sukladno Clanku 265. stavak 2. Zakona o javnoj nabavi (NN 120/16).

Potvrda je sastavni dio ponude i moZe biti dostavljena u preslici.

4. KRITERI) ZA ODABIR GOSPODARSKOG SUBJEKTA (UVJETI SPOSOBNOSTI)

4.1. Sposobnost za obavljanje profesionalne djelatnosti
Kao dokaz sposobnosti iz tocke 4.1. ponuditelj u ponudi dostavlja:

- lzvod iz sudskog, obrtnog, strukovnog ili drugog odgovarajudeg registra driave
sjedista gospodarskog subjekta

Dokaz mozZe biti u preslici ili u elektroni¢kom obliku te ne stariji 30 dana od podetka postupka
jednostavne nabave.

4.2. Tehnicka i stru€na sposobnost

4.2.1. Popis usluga

Gospodarski subjekt mora dokazati da je u godini u kojoj je zapoceo postupak nabave i tijekom
tri godine koje prethode toj godini, pruZio najvise pet usluga istih ili slicnih predmetu nabave,
Cija zbrojena vrijednost (bez PDV-a) mora biti najmanje u vrijednosti procijenjene vrijednosti.
Ponuditelj mora dostaviti popis izvrSenih usluga koje su sadriajno i opsegom usporedive s
predmetom ove nabave.

Kao dokaz sposobnosti ponuditelj u ponudi dostavlja: Popis usluga s navedenim podacima o
narucitelju, vrijednosti, razdoblju i opisu izvriene usluge.

4. POTPISANE IZJAVE - Prilog 1i 2.

5. PONUDBENI LIST (ispunjen, potpisan i ovjeren pefatom od strane ponuditelja) - Prilog 3.
6. TEHNICKA SPECIFIKACIJA (potpisana i ovjerena peéatom od strane ponuditelja) - Prilog 4.
7. TROSKOVNIK (potpisan i ovjeren peatom od strane ponuditelja) — Prilog 5.

8. Odluka Vijeéa Europske unije 2022/578 o izmjeni Odluke 2014/512/ZVSP o mjerama
ograni¢avanja s obzirom na djelovanja Rusije kojima se destabilizira stanje u Ukrajini (Prilog6)



Javni naruditelj ¢e sukladno Odluci Vije¢a Europske unije 2022/578 o izmjeni Odluke
2014/512/ZVSP o mjerama ograniéavanja s obzirom na djelovanja Rusije kojima se destabilizira
stanje u Ukrajini— ¢l.1.h.

(https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/HR/TXT/?uri=uriserv%3A0J.L .2022.111.01.0070.01.HRV&toc=0J%3AL%3A2022%3A11
1%3ATOC) i Uredbi Vije¢a Europske Unije 2022/576 o izmjeni Uredbe (EU) br. 833/2014 o
mjerama ograni¢avanja s obzirom na djelovanja Rusije kojima se destabilizira stanje u Ukrajini -
¢él. 5.k, (https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/HR/TXT/?uri=uriserv%3A0J.L .2022.111.01.0001.01.HRV&toc=0J%3AL%3A2022%3A11
1%3ATOC) isklju¢iti iz postupka javne nabave sljedeée osobe, subjekte ili tijela:

(a) ruskog drzavljanina ili fizi¢ku ili pravnu osobu, subjekt ili tijelo s poslovnim nastanom u Rusiji;
(b) pravnu osobu, subjekt ili tijelo u &ijim vlasnikim pravima subjekt iz tocke (a) ima izravno ili
neizravno vise od 50% udjela; ili

(c) fizi¢ku ili pravnu osobu, subjekt ili tijelo koji djeluju za racun ili prema uputama subjekta iz
to¢ke (a) ili (b), uklju€ujuéi, ako oni ¢ine vise od 10% vrijednosti ugovora, podugovaratelje,
dobavljace ili subjekte na €ije se kapacitete oslanja u smislu direktive 2014/24/EU.

Odredbe to¢ke 7.16.4. odnose se i na odgovarajuéi nacin primjenjuju na sve ¢lanove zajednice
gospodarskih subjekata te se utvrduju za sve ¢lanove zajednice pojedinano, na podugovaratelje
i na subjekte na Ciju se sposobnost gospodarski subjekt oslanja.

9. JAMSTVO ZA UREDNO ISPUNJENJE UGOVORA

Ponuditelj je duZan dostaviti u roku od osam dana od dana sklapanja ugovora, jamstvo za dobro
izvrienje ugovora u visini 10% (deset posto) vrijednosti ugovora bez PDV-a.

Jamstvo za uredno ispunjenje ugovora moZe se naplatiti za slu¢aj povrede ugovornih obveza od
strane odabranog ponuditelja. Pod povredama ugovornih obveza, izmedu ostalog, smatra se
neizvriavanje ugovorenih obveza u zadanim rokovima, u skladu s odredbama ugovora i poziva
na dostavu ponude te ponudom odabranog ponuditelja.

Jamstvo se dostavlja u obliku bjanko zaduZnice u odgovaraju¢em broju primjeraka, ispunjena,
potpisana i ovjerena prema Pravilniku o obliku i sadrZaju bjanko zaduZnice. Narucitelj ce
ponuditelju vratiti jamstvo za uredno ispunjenje ugovora nakon njegovog isteka.

10. UGOVORNE KAZNE | NAKNADA STETE

Ukoliko Odabrani ponuditelj zakasni sa svojom isporukom vlastitom krivnjom Narucitelj e na
ime ugovorne kazne (penala) zadrzati 2%o (dva promila) za svaki dan zaka3njenja, ali najvie do 5
% (pet posto) ukupno ugovorene vrijednosti sklopljenog ugovora bez PDV-a.

Narucitelj je ovladten zadrzati penale od bilo kojeg racuna Odabranog ponuditelja.

Odabrani ponuditelj je duZan nadoknaditi Narucitelju svaku Stetu prouzrocenu zbog ka3njenja
isporuke.



11. UVIETI IZVRSAVANJA UGOVORA

Odabrani ponuditelj obvezan je, tijekom realizacije ugovora, provesti profesionalno
fotografiranje radi izrade kljucnog vizualnog elementa kampanje, koji mora biti uskladen sa
snimljenim TV spotom.

12. NACIN DOSTAVE PONUDE:
Ponuda se dostavlja na ponudbenom listu i troskovniku iz ovog Poziva na dostavu ponude, a koje
je potrebno ispuniti i potpisati od strane ovlastene osobe ponuditelja.

Rok za dostavu ponude: 01.10.2025. godine do 15:00 sati.

Nacin dostave ponude: Ponuda se dostavlja u UrudZbeni zapisnik na adresi naruditelja, osobno ili
postom s naznakom na omotnici , Poziv na dostavu ponude”; predmet nabave:
»lzrada i isporuka kreativnog rjesenja“

Mjesto otvaranja ponuda: Otvaranje ponuda odriat ¢e se: 01.10.2025. godine u 15:00 sati u
prostorijama Narucitelja. Otvaranje ponuda nije javno.

Kontakt osoba u vezi predmeta nabave:
Ljilja Ljubici¢, dipl. ing., T: 01/4863346, E: irena.josic@hzjz.hr

Obavijest o rezultatima predmetne nabave: Narucitelj ¢e ponuditelju dostaviti pisanu Obavijest
o rezultatima nabave.

S poStovanjem,

T Ravnatelj Zavoda
lzv.prof.dr.s, Qﬁsﬁnoslav Copak, prim.dr.med.spec.

‘l.
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Prilog 1.

Temeljem ¢lanka 251. Zakona o javnoj nabavi (Narodne novine, broj 120/16), u vezi sa stavkom
1.i 2. istog ¢lanka dajem

1ZJAVU
kojom ja iz
(ime i prezime) (adresa stanovanja)
broj osobne iskaznice izdane od

kao po zakonu ovlastena osoba za zastupanje pravne osobe gospodarskog subjekta

(naziv i adresa gospodarskog subjekta, OIB)
pod materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem

-da niti ja osobno

-niti gospodarski subjekt koga sam po zakonu ovlasten zastupati

-niti osobe koje su ¢lanovi upravnog, upravljackog ili nadzornog tijela ili imaju ovlasti zastupanja,
donosenja odluka ili nadzora tog gospodarskog subjekta

nisu pravomoc¢nom presudom osudena za slijedeca kaznena dijela:

a) sudjelovanje u zlo¢inackoj organizaciji, na temelju

— ¢&lanka 328. (zlo¢inako udruZenje) i ¢lanka 329. (polinjenje kaznenog djela u sastavu
zlo¢inackog udruzenja) Kaznenog zakona

— ¢lanka 333. (udruZivanje za pocinjenje kaznenih djela), iz Kaznenog zakona (»Narodne novinex,
br. 110/97., 27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07.,
152/08.,57/11.,77/11.i143/12.)

b) korupciju, na temelju

— ¢&lanka 252. (primanje mita u gospodarskom poslovanju), ¢lanka 253. (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), ¢lanka 254. (zlouporaba u postupku javne nabave), ¢lanka 291.
(zlouporaba poloZaja i ovlasti), ¢lanka 292. (nezakonito pogodovanje), ¢lanka 293. (primanje
mita), €lanka 294. (davanje mita), ¢lanka 295. (trgovanje utjecajem) i €lanka 296. (davanje mita
za trgovanje utjecajem) Kaznenog zakona

— ¢&lanka 294.a (primanje mita u gospodarskom poslovanju), ¢lanka 294.b (davanje mita u
gospodarskom poslovanju), ¢lanka 337. (zlouporaba poloZaja i ovlasti), Clanka 338. (zlouporaba
obavljanja duZnosti driavne vlasti), ¢lanka 343. (protuzakonito posredovanje), tlanka 347.
(primanje mita) i ¢élanka 348. (davanje mita) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08.,
57/11.,77/11.1143/12.)

c) prijevaru, na temelju
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- Clanka 236. (prijevara), ¢lanka 247. (prijevara u gospodarskom poslovanju), ¢lanka 256. (utaja
poreza ili carine) i ¢lanka 258. (subvencijska prijevara) Kaznenog zakona

— tlanka 224. (prijevara), €lanka 293. (prijevara u gospodarskom poslovanju) i ¢lanka 286. (utaja
poreza i drugih davanja) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

d) terorizam ili kaznena djela povezana s teroristi¢kim aktivnostima, na temelju

— Clanka 97. (terorizam), ¢lanka 99. (javno poticanje na terorizam), ¢lanka 100. (novaéenje za
terorizam), €lanka 101. (obuka za terorizam) i €lanka 102. (teroristi¢ko udruZenje) Kaznenog
zakona

— &lanka 169. (terorizam), €lanka 169.a (javno poticanje na terorizam) i ¢lanka 169.b (novadenje i
obuka za terorizam) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine«, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

e) pranje novca ili financiranje terorizma, na temelju

—&lanka 98. (financiranje terorizma) i ¢lanka 265. (pranje novca) Kaznenog zakona

—¢lanka 279. (pranje novca) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine, br. 110/97., 27/98., 50/00.,
129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08., 57/11., 77/11. i
143/12.)

f) djecji rad ili druge oblike trgovanja ljudima, na temelju

— tlanka 106. (trgovanje ljudima) Kaznenog zakona

— €lanka 175. (trgovanje ljudima i ropstvo) iz Kaznenog zakona (»Narodne novine, br. 110/97.,
27/98., 50/00., 129/00., 51/01., 111/03., 190/03., 105/04., 84/05., 71/06., 110/07., 152/08.,
57/11.,77/11.i143/12.) odnosno

da gospodarski subjekt koji nema poslovni nastan u Republici Hrvatskoj ili osoba koja je ¢lan
upravnog, upravljackog ili nadzornog tijela ili ima ovlasti zastupanja, donoSenja odluka ili
nadzora toga gospodarskog subjekta i koja nije driavljanin Republike Hrvatske nisu
pravomoénom presudom osudena za kaznena djela navedena od podtocaka a) do f) u ovoj izjavi
i za odgovarajuc¢a kaznena djela koja, prema nacionalnim propisima drZave poslovnog nastana
gospodarskog subjekta, odnosno driave ¢iji je osoba drZavljanin, obuhvadaju razloge za
iskljuenje iz €lanka 57. stavka 1. tocaka od (a) do (f) Direktive 2014/24/EU.

U ; godine.

M.P (potpis ovlastene osobe za zastupanje)
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Prilog 2.

I1ZJAVE

1.1.Svojim potpisom i pe¢atom potvrdujem da su nam poznate odredbe iz zahtjeva za
dostavu ponude, da ih prihvaéamo i da ¢emo izvrsiti predmet nabave u skladu s tim
odredbama i za cijenu koju smo naveli u ovoj ponudi.

1.2.Preuzimamo obvezu, ukoliko nasa ponuda bude odabrana, izvr3iti trazenu isporuku
roba/usluga/radova u roku od isporuke navedene u ponudi.

1.3.Placanje izvriene usluge obavljat ¢e se temeljem ispostavljenog e-racuna u roku 30
dana od izvriene isporuke roba/usluga/radova, prema narudzbenici Narucitelja, na
nas IBAN kod poslovne banke:

Potpis i pe¢at ponuditelja
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Prilog 3.

PONUDBENI LIST

PREDMET NABAVE: lzrada i isporuka kreativnog rjesenja

NARUCITEU: HRVATSKI ZAVOD ZA JAVNO ZDRAVSTVO,
ZAGREB, ROCKEFELLEROVA 7, OIB: 75297532041

NAZIV PONUDITEUA:

ADRESA:

KONTAKT:

BROJ MOBITELA/TELEFONA:

E-MAIL:

OiB:

BROJ RACUNA (IBAN):

PONUDITEL U SUSTAVU PDV-a (zaokruZiti): DA

CIJENA PONUDE bez PDV-a (EUR):

NE

PDV 25% (EUR):

CIJENA PONUDE s PDV-om (EUR):

Broj ponude:

Datum ponude:

Valjanost ponude:

(potpis i pecat ponuditelja)
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Prilog 4.
TEHNICKE SPECIFIKACIJE

PREDMET NABAVE: Izrada i isporuka kreativnog rjeSenja
uvobD

Maligne bolesti jedan su od vodeéih javnozdravstvenih problema u Republici Hrvatskoj
pri é€emu je rak dojke najéesce sijelo raka u Zena u RH. Cetvrtina Zena novooboljelih od
raka obolijeva od raka dojke. Vlada Republike Hrvatske, prepoznavsi veliCinu tog
problema, donijela je 2006. godine odluku o provedbi Nacionalnog programa ranog
otkrivanja raka dojke s glavnim ciljem smanjenja smrtnosti. Za ovu vrstu raka poznato je
kako preventivni pregledi otkrivaju zlo¢udne promjene u najranijim fazama bolesti i time
osiguravaju rani ulazak osobe u zdravstveni sustav i sprjeavanje razvoja bolesti te
uspjesnije ishode lijeéenja. S obzirom na postojece rezultate iz drugih zemalja,
znanstveno je dokazano da ovakvi javnozdravstveni programi dovode do smanjenja
smrtnosti od raka dojke.

Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke u RH se provodi od 2006. godina. Do
danas je zavrieno osam ciklusa pozivanja Zena na mamografski pregled, a deveti ciklus je
u tijeku od oZujka 2025. godine. Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke u RH
obuhvaéa sve Zene u dobi od 49 do 70 godina. Zene unutar te dobne skupine svake dvije
godine dobivaju na kuénu adresu poziv na besplatni mamografski pregled. Cilj programa
je otkriti rak u $to ranijoj fazi, smanjiti smrtnost od raka dojke za 25 % te pobolj3ati
kvalitetu fivota bolesnica s rakom dojke. Da bi se to moglo postic¢i potrebno je ostvariti
odaziv od 70 %.

Odaziv na razini RH je 70%, dok u pojedinim Zupanijama i do 90 %. U odnosu na pocetak
provedbe programa 2006. godine, smrtnost od raka dojke smanjena je za 25 %.
Detaljnije informacije dostupne su na https://www.hzjz.hr/sluzba-epidemiologija-
prevencija-nezaraznih-bolesti/odjel-za-programe-probira-raka-dojke/.

Zene za ovaj besplatni mamografski pregled ne moraju zvati lije¢nika, naruéivati se,
traZiti uputnice niti ¢ekati na pregled. Zupanijski koordinatori, u sklopu Zupanijskih
zavoda za javno zdravstvo, dogovaraju pregled u najblizoj mamografskoj jedinici, a
pozvana Zena dobiva pozivno pismo s adresom i terminom dogovorenog pregleda. Ako
joj ponudeni termin ne odgovara, ona ga moZe jednostavno promijeniti jednim
telefonskim pozivom. Pozvana Zena ne snosi nikakve troSkove, treba se samo odazvati
na besplatni pregled.

DOSADASNJE PROVEDENE PROMOTIVNE AKTIVNOSTI
0Od pocetka provedbe Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke kontinuirano
se organiziraju promotivne aktivnosti. Tijekom godina provedene su sljede¢e kampanje:
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e TV i radio spotovi te oglasi za novine radeni su jos i 2014. godine (TV spot:
https://www.youtube.com/watch?v=50DQwWLc4Gg ).

e Radio spot i promotivni letci izradeni su 2017. godine u okviru Twinning projekta,
a financirani su sredstvima Europske unije (TV spot:
https://www.youtube.com/watch ?v=61kJ7tMSAKs).

e U 2019. godini izradeni su novi TV i radio spotovi kao i oglasi za novine (TV spot
https://www.youtube.com/watch?v=NB _-wrM3bic ).

e TV iradio spot te oglasna rjeSenja za plakate i web bannere napravljeni 2023.
godine (TV spot: Rano otkrivanje raka dojke | Hrvatski zavod za javno zdravstvo)

OCEKIVANJA

Od ponuditelja se ocekuje izrada i isporuka cjelokupnog kreativnog rjesenja, odnosno
paketa marketinSkih aktivnosti koji sadrZi kreativni koncept, glavno vizualno rje3enje,
produkciju TV spota, produkciju radio spota, oglasnih rjedenja za tiskovine, plakata i web
bannera, a Cija je svrha promidZba Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke.
Glavno vizualno rjesenje ce sluZiti kao osnovni promotivni motiv za sve komunikacijske
kanale (plakati, oglasi, bannere, spot) te mora biti tematski i stilski uskladen sa TV
spotom. Trajanje TV spota treba biti 30 sekundi (adaptacija na 10 i 20 sekundi), a radio
spota 30 sekundi. TV spot mora biti igrani uz popratnu glazbu. S obzirom na to da je
prethodna kampanja imala pozitivan uéinak na odaziv Zena na mamografske preglede,
oCekuje se da nova kampanja bude nastavak prethodne (promotivha kampanja
Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke iz 2023. godine — “Dragocjena”, TV
spot, letak i plakat dostupni na poveznici: Odjel za programe probira raka dojke |
Hrvatski zavod za javno zdravstvo).

OGRANICENJA

Nacionalni program ranog otkrivanja raka dojke ima zadani logo programa koji nije
moguce mijenjati te se nalazi na svim dosadadnjim promotivnim materijalima i pozivhom
paketu koji gradanke dobivaju na kuénu adresu. Osim toga, postoje logotipi ustanova
zaduZenih za provodenje ovog Programa koji se trebaju nalaziti na predloZenim
materijalima. Spomenute ustanove su: Ministarstvo zdravstva, Hrvatski zavod za javno
zdravstvo i Hrvatski zavod za zdravstveno osiguranje. Svi spomenuti logotipi, kao i
logotip samog Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke moraju biti prisutni na
svim vizualnim rjesenjima.

Vizuali i dosadasnji spotovi mogu se pronad¢i na sluZbenim stranicama HZJZ- a
(https://www.hzjz.hr/sluzba-epidemiologija-prevencija-nezaraznih-bolesti/odjel-za-
programe-probira-raka-dojke/).

CILUEVI KAMPANIJE | CILJNA SKUPINA

Osnovni cilj ove kampanje je promocija Programa i poticanje Zena na odaziv na
mamografski pregled u okviru Nacionalnog programa ranog otkrivanja raka dojke. U
zadnjem ciklusu je na nivou RH odaziv bio oko 70 %. Osim toga, kampanja za cilj ima i
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podizanje svijesti o znacenju prevencije u otkrivanju raka dojke jer upravo rano
otkrivanje bolesti, tj. otkrivanje raka u ranoj fazi, moze dovesti do izljeCenja i time spasiti
Zivot.

Od kampanje se o¢ekuje da gradankama ciljne skupine 3to vide pribliZi vaznost ranog
otkrivanja raka, a zatim i odaziva na poziv za mamografski pregled koji dobiju na ku¢nu
adresu.

Osim objektivnih razloga (nedostupnost mamografskog uredaja u blizini stanovanja),
najées¢i razlog neodaziva je nedovoljna briga o svojem zdravlju i neprepoznavanje
vaznosti odlazaka na preventivne preglede.

Potvrdujemo da je nasa ponuda za predmetnu uslugu izradena u skladu sa svim uvjetima
i zahtjevima iz Tehnicke specikikacije i ostali uvjeta iz Poziva na dostavu ponuda.

(potpis i pecat ponuditelja)
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Prilog 6

Obrazac Izjava Uredbe Vijeéa (EU) 2022 / 576

Kao osoba po zakonu ovlastena za zastupanje gospodarskog subjekta:

(naziv i sjediste gospodarskog subjekta, OIB)
dajem sljedecu:

IZJAVU

kojom ja iz
(ime i prezime) (adresa stanovanja)

vrsta i broj identifikacijskog dokumenta
izdanog

od , izjavljujem da gospodarski
subjekt kojeg sam po zakonu ovlasten zastupati nije:

(a) ruski drzavljanin ili fizicka ili pravna osoba, subjekt ili tijelo s poslovnim nastanom u Rusiji;

(b) pravna osoba, subjekt ili tijelo u ¢ijim vlasni¢kim pravima subjekt iz tocke (a) ovog stavka ima
izravno ili neizravno viSe od 50% udjela; ili

(c) fizicka ili pravna osoba, subjekt ili tijelo koji djeluju za racun ili prema uputama subjekta iz
tocke (a) ili (b), ukljucujuci, ako oni ¢ine vise od 10% vrijednosti ugovora, podugovaratelje,
dobavljace ili subjekte na Cije se kapacitete oslanja u smislu direktiva 2014/23/EU, 2014/24/EU,
2014/25/EU i 2009/81/EZ.

NAPOMENA: Gospodarski subjekt ovom izjavom dokazuje da su podaci koji su sadrani u ovom
dokumentu toéni te da odgovaraju Cinjeni¢nom stanju u trenutku dostave narucitelju.

(ime, prezime osobe zakonom ovlastene za zastupanje )

(potpis osobe zakonom ovlastene za zastupanje)

Izjavu potpisuje osoba po zakonu oviastena za zastupanje gospodarskog subjekta (ako je ovlaStena za pojedinacno i samostalno
zastupanje gospodarskog subjekta) ili osobe po zakonu ovlastene za zastupanje gospodarskog subjekta (ako su dvije osobe ovlastena
za zajednicko odnosno skupno zastupanje).Svi gospodarski subjekti koji sudjeluju u postupku nabave (ponuditelj, ¢lanovi zajednice

ponuditelja, podugovaratelj, gospodarski subjekti na koje se ponuditelj oslanja) duzni su dostaviti ovu izjavu.

17



TROSKOVNIK

R.br.

Usluga

Koli¢ina

Jedinica mjere

Jediniéna cijena u EUR
bez PDV-a

Ukupna cijena u EUR bez PDV-
a

Izrada i isporuka kreativnog
koncepta za promaociju
Nacionalnog programa ranog
otkrivanja raka dojke

kom

lzrada i isporuka igranog
televizijskog spota (format 30
sekundi te adaptacija na 10
20 sekundi)

kom

Izrada i isporuka radijskog
spota do 30 sekundi

kom

lzrada i isporuka
dizajna/pripreme novinskih
oglasa, plakata (ukljutuje
adaptacije do 15 formata)

kom

lzrada i isporuka kreativnog
rieSenja bannera (adaptacija
do 30 formata)

kom

Ukupno bez PDV-a

PDV

Sveukupno sa PDV-om

(pecat i potpis ponuditelja)




