
KLJUČNI REZULTATI

38+8+12+7+14+5+10+6+M38,3%

Najveći udio oglasa u blizini škola bili su  
oglasi za hranu i bezalkoholna pića

Oglasi za hranu i 
bezalkoholna pića

Udio proizvoda s 
visokim udjelom 
masti, zasićenih 
masti, šećera  
i/ili soli 29+71+M29,1% 93+7+M6,8%

Udio proizvoda s 
niskim udjelom  
masti, zasićenih 
masti, šećera  
i soli

Istraživanje oglašavanja i  
marketinškog komuniciranja  
hrane i bezalkoholnih pića u  
blizini osnovnih škola u  
Hrvatskoj, 2023.
Istraživanje oglašavanja i marketinškog komuniciranja hrane i bezalkoholnih pića u blizini osnovnih škola u Hrvatskoj 
provedeno je kao presječno, terensko istraživanje. Metodologija provedenog istraživanja usklađena je s metodologijom 
Europske zajedničke akcije Best ReMaP, koja se provodila od 2020. do 2023. godine, a kojom je standardizirano 
prikupljanje podataka o marketingu hrane i bezalkoholnih pića usmjerenom djeci u zemljama EU-a.

Ostali oglasi



Potencijal privlačnosti oglasa za  
hranu i bezalkoholna pića djeci  
i adolescentima 19+81+M18,9%

DA

75+25+M75,3%
bezalkoholnih pića nije usklađeno nije usklađeno 
s kriterijima za oglašavanje Modela 
profila hranjivih tvari Svjetske 
zdravstvene organizacije

28+20+9+8+5+5+5+3+2+1+1+13+M
Najčešće oglašavana hrana i bezalkoholna pića prema 
kategorijama Svjetske zdravstvene organizacije

Ostalo (12,7 %)

Maslac, ostale  
masti i ulja (0,8 %)

Prerađeno voće  
i povrće (1,3 %)

Svježe i smrznuto  
meso, perad,  
riba (1,6 %)

Slane 
grickalice (2,9 %)

Sir & Jogurt, kiselo  
mlijeko i vrhnje 
(5,4 %)

Kruh,pekarski proizvodi  
& Tjestenina, riža i žitarice  
& Žitne pahuljice 
(4,9 %)

Prerađeno meso, perad,  
riba (4,8 %)

Gotova jela (7,6 %)

Torte, slatki keksi i  
peciva & Sladoledi & 
Čokolade i slatkiši 

(20,5 %)

Svježe i smrznuto voće  
i povrće i mahunarke  
(9,0 %)

Bezalkoholna pića  
i napitci 

(28,3 %)


