Istrazivanje oglasavanja i
marketinskog komuniciranja
rane i bezalkoholnih pica u g
lizini osnovnih Skola u
Hrvatskoj, 2023.

Istrazivanje oglasavanja i marketinskog komuniciranja hrane i bezalkoholnih pica u blizini osnovnih $kola u Hrvatskoj
provedeno je kao presjeéno, terensko istrazivanje. Metodologija provedenog istrazivanja uskladena je s metodologijom
Europske zajednicke akcije Best ReMaP, koja se provodila od 2020. do 2023. godine, a kojom je standardizirano
prikupljianje podataka o marketingu hrane i bezalkoholnih pi¢a usmjerenom djeci u zemljama EU-a.
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Najcesce oglasavana hrana i bezalkoholna pica prema
kategorijama Svjetske zdravstvene organizacije
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bezalkoholnih pica nije uskladeno
s kriterijima za oglasavanje Modela
profila hranjivih tvari Svjetske
zdravstvene organizacije
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